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7

Uno de los retos del Anuario estadístico de cine mexicano es
lograr sistematizar, resumir y articular en un volumen los datos
y referencias considerados relevantes sobre las diversas activi-
dades que implica crear, producir, distribuir y exhibir películas. 

Un tema poco explorado hasta ahora es la contribución de
la industria cinematográfica a la economía nacional, actividad
fundamental en un momento en que la cultura se considera uno
de los motores estratégicos de desarrollo sostenible para las so-
ciedades del mundo. En esta edición, gracias a la colaboración de
la Secretaría de Cultura y del Instituto Nacional de Estadística y
Geografía (INEGI), se ofrece información que permite dimen-
sionar el impacto que tiene la industria cinematográfica en
México y su crecimiento en los últimos años, incluso por encima
del Producto Interno Bruto (PIB) nacional. 

La distribución y consumo de películas son ámbitos comple-
jos que incluyen públicos de muy diversos nichos. Entre las   prio-
ridades de la política cinematográfica actual está el diseño de
estrategias que permitan a los ciudadanos tener un mayor con-
tacto y disfrute de esta expresión cultural, y de esta manera rein-
tegrar su aportación al cine nacional. La más importante es
utilizar el potencial de las tecnologías de la comunicación y la in-
formación; 2015 fue un año clave en ese sentido, pues se pusie-
ron en marcha, en distintos niveles de desarrollo, tres
plataformas digitales con participación pública: Plataforma Di-
gital Cinema Mexico, FilminLatino y Pantalla CACI, a través de las
cuales se tiene acceso al cine mexicano, al de Iberoamérica y a
lo mejor de la cinematografía mundial.  

Asimismo, en el rubro de la producción se tuvo un desem-
peño por demás favorable. Este año es histórico para el cine
mexicano: con 140 películas producidas se superó la cifra más
alta registrada en el ya lejano 1958, cuando se produjeron 135. En
cuanto a los géneros, se observa una diversidad de documenta-
les, animaciones y de cine de ficción, producidos  en un número cada

Among the challenges facing the Statistical Yearbook of Mex-
ican Cinema is that of systematizing, summarizing and articu-
lating in one volume the data and references considered
relevant to the various activities involved in creating, produc-
ing, distributing and exhibiting films. 

One topic that has been little explored to date is the con-
tribution of the film industry to the national economy; this is a
fundamental activity at a time when culture is considered one
of the strategic motors of sustainable development for societies
around the world. In this edition, thanks to the collaboration of
the Ministry of Culture and the National Institute of Statistics
and Geography (INEGI), we offer information that makes it pos-
sible to gauge the impact of the Mexican film industry and its
growth in recent years, surpassing the national Gross Domestic
Product (GDP). 

Film distribution and consumption are complex spheres that
include audiences in very diverse niches. The priorities in cur-
rent film policy include designing strategies to bring citizens into
greater contact with, and enjoyment of this cultural expression,
in order to reinstate their contribution to national cinema. The
most important one is to utilize the potential of communica-
tions and information technologies, and 2015 was a key year in
this regard, with three digital platforms launched with public
participation: Plataforma Digital Cinema Mexico, FilminLatino and
Pantalla CACI, through which access is provided to Mexican,
Ibero-American and the best of world cinema.  

Likewise, under the heading of production, there was very fa-
vorable performance. This year is a historic one for Mexican cinema:
with 140 films produced, exceeding the highest figure reached in
distant 1958, when 135 were made. As for genres, we can observe
a diversity of documentaries, animations and fictional movies,
produced in a growing number of states in the Republic, and in-
terpreting multiple realities and visions of its regions. 

FOREWORD
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vez mayor de estados de la República, con lo que se ven interpre-
tadas múltiples realidades y visiones de las regiones del país.

Otro aspecto importante es el impacto de la cinematografía
nacional en la televisión abierta. Las diez películas mexicanas
con más alta audiencia superaron los 25 millones de televiden-
tes; lo relevante es que ocho de ellas son de producción reciente,
la mayoría apoyada por el Estado a través de los diferentes ins-
trumentos diseñados para ello. 

A su vez, la presencia del cine mexicano en el mundo sigue
siendo relevante, traducida no sólo en múltiples participacio-
nes en festivales internacionales, sino también en los premios
obtenidos en los certámenes importantes del circuito mun-
dial, como Cannes, Berlín, Venecia y San Sebastián.  

Un ámbito más de crecimiento son los festivales de cine  den-
tro de nuestras fronteras, con alrededor de 120, casi 20 más de los
contabilizados en 2014.  El  Instituto Mexicano de Cinematogra-
fía (Imcine) participa, de diversas maneras, en muchos de ellos,
en donde se da a conocer buena parte de la producción reciente
del cine nacional. 

En cuanto a la asistencia a salas de cine, en 2015 se registra-
ron 17.5 millones de espectadores, una disminución respecto a lo
registrado en 2014. No obstante, es el tercer año consecutivo
con mayor afluencia a salas en los últimos 25 años. 

Estos datos son una muestra de lo que el lector encontrará de-
talladamente a lo largo del Anuario, con lo cual el Imcine aporta
una herramienta más para que profesionales de la industria, in-
vestigadores y ciudadanos se acerquen a su cinematografía.

Another important aspect is the impact of national films on
open television. The ten Mexican movies with the highest view-
ership exceeded 25 million spectators; significantly, eight of
them are recent productions, most of these supported by the
State through the various instruments designed for this purpose. 

In turn, the presence of Mexican films in the world continues
to be significant, expressed not only in multiple participations
at international festivals, but also in the awards received during
important competitions on the global circuit, such as Cannes,
Berlin, Venice and San Sebastián.  

Another area of growth is that of film festivals within our
borders, with over 120, almost 20 more than those counted in
2014. The Mexican Film Institute (Imcine) participates in various
ways in many of them, making known a large part of the recent
production of domestic films. 

As for attendance to movie theaters, in 2015, there were 17.5
million spectators, a decrease with respect to the figure for 2014.
Nonetheless, this is the third consecutive year with the greatest
turnout at movie theaters in the past 25 years. 

This data is a sample of what the reader will find in detail
throughout the Yearbook, with which Imcine provides yet an-
other tool for industry professionals, researchers and ordinary
people to approach their cinema.

Jorge Sánchez Sosa
DIRECTOR GENERAL / GENERAL DIRECTOR

INSTITUTO MEXICANO DE CINEMATOGRAFÍA / MEXICAN FILM INSTITUTE
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El Anuario estadístico de cine mexicano 2015 presenta series es-

tadísticas sobre la producción, distribución y exhibición cine-

matográficas, junto con información acerca del cine en la televisión,

el DVD y las cada vez más diversas plataformas digitales. Los

datos se desglosan por entidad federativa, para obtener un

mapa lo más completo posible de las actividades cine  matográ-

ficas que se desarrollan en el país.

Desde 2010, año de inicio de esta publicación, se han ido in-

corporando investigaciones que amplían el conocimiento de

nuestra cinematografía. El conteo de cineclubes, la revisión de las

estrategias de medios en la promoción de las películas o el se-

guimiento de festivales dan cuenta de las variadas facetas que

tiene el cine mexicano, tanto en los aspectos creativos, cultura-

les e industriales, como en el económico. Este último ha sido

poco estudiado debido a la complejidad en la recopilación y

análisis de datos oficiales que permitan contar con información

sistematizada y de primera mano. 

La presente entrega incluye por primera vez un capítulo

sobre la contribución económica de la actividad cinematográfica

en México, realizado gracias a la colaboración de la Secretaría de

Cultura y del Instituto Nacional de Estadística y Geografía

(INEGI) que proporcionó cifras de la Cuenta satélite de la cultura

de México. Esto reviste especial importancia, ya que el análisis

presentado proviene de la instancia federal encargada de ela-

borar los datos estadísticos del país. Se trata de información inédita

que permitirá dimensionar la importancia de la industria cine-

matográfica mexicana en la esfera económica y en el desarrollo

The 2015 Statistical Yearbook of Mexican Cinema presents data

series on film production, distribution and exhibition, together

with information about film on television, DVD and the in-

creasingly diverse digital platforms. The data is broken down by

federal entity, in order to obtain a map, as complete as possible,

of the cinematic activities taking place in the country. 

Since 2010, the year in which this publication began, we

have been incorporating new research to broaden knowledge

of our film industry. The listing of film clubs, the review of

media strategies to promote films, and the tracking of festi-

vals show the varied facets of Mexican cinema, in creative,

cultural and industry, as well as economic terms. This latter

has been little studied due to the complexity of gathering

and analyzing the official data to obtain first hand system-

atized information. 

This edition includes, for the first time, a chapter on the

economic contribution of cinematic activity in Mexico, thanks

to the collaboration of the Ministry of Culture and the National

Institute of Statistics and Geography (INEGI), which provided

figures from the Mexico Culture Satellite Account. This is es-

pecially significant in that the analysis presented comes from

the federal agency charged with elaborating the statistical data

for the country. This is original information that makes it pos-

sible to assess the importance of the Mexican film industry in

the economic sphere and within national development. We

hope that this first collaboration with INEGI will become a con-

stant in future editions. 

INTRODUCCIÓN INTRODUCTION
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nacional. Esperamos que esta primera colaboración con el INEGI

sea una constante en futuras ediciones. 

Por otro lado, durante seis años se ha analizado el com-

portamiento del cine mexicano en el extranjero. La presencia

destacada en los principales festivales internacionales y la am-

plia participación en cientos de eventos cinematográficos cada

año dan una clara idea de su creciente relevancia. Además, se

publica un apartado que presenta, de manera general, los lo-

gros que tuvieron los cineastas y actores mexicanos en otras ci-

nematografías del mundo. 

En el ámbito de la producción, este año se registró la cifra

más alta en la historia del cine nacional, con 140 películas. Des-

taca en este rubro la participación de mujeres, con el mayor nú-

mero de filmes realizados del que se tenga registro. 

Las prácticas culturales y comerciales de hacer y consumir

cine son cada vez más complejas de contabilizar. Los escenarios

digitales plantean nuevas formas de observación de las diversas

variables que constituyen el quehacer cinematográfico. En este

sentido, en el Anuario estadístico de cine mexicano permanen-

temente se revisan las metodologías apropiadas para continuar

compartiendo un amplio panorama de esta actividad, que re-

sulte útil para el público en general y profesionales, nacionales

y extranjeros, que lo consulten. 

On the other hand, for six years we have analyzed the per-

formance of Mexican cinema abroad. Its outstanding presence at

the main international festivals and its broad participation in

hundreds of film events each year give a clear idea of its grow-

ing importance. That is why we are also publishing a section pre-

senting a general overview of the achievements of Mexican

filmmakers and actors in other world cinemas.     

In the area of production, this year marked the highest fi -

gure in the history of domestic cinema, with 140 films. Out-

standing under this heading is the participation of women, with

the most films ever registered. 

The cultural and commercial practices involved in making and

consuming film are increasingly more difficult to quantify. Digi-

tal scenarios present new ways of looking at the many variables

making up cinematic activity. In this regard, the Statistical Year-

book of Mexican Cinema constantly reviews the appropriate

methodologies needed to continue to share a broad overview of

this activity which will be useful to general audiences and pro-

fessionals, domestic or foreign, who consults it. 



Eco de la montaña
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Tabla 1. Resumen estadístico del cine mexicano en 2015 / Table 1. Statistical Summary of Mexican Cinema in 2015

Habitantes / Inhabitants 121.7 millones / million

Asistencia a salas de cine / Movie Theater Attendance 286 millones / million

Asistencia a películas mexicanas / Attendance to Mexican Films 17.5 millones / million

Promedio de asistencia anual por habitante / Average Annual Attendance per Inhabitant 2

Ingresos en taquilla / Box Office Revenue 13 334 millones / million

Precio promedio por boleto / Average Ticket Price 47 pesos (3 dólares /dollars)

Complejos cinematográficos / Movie Complexes 739

Pantallas / Screens 5 977

Pantallas digitales / Digital Screens 95%

Festivales cinematográficos en México / Film Festivals in Mexico 119

Cineclubes contabilizados / Film Clubs Tallied 402

Estrenos / Releases 414

Películas mexicanas estrenadas / Mexican Films Released 80

Películas mexicanas producidas / Mexican Films Produced 140

Películas mexicanas apoyadas por el Estado / Mexican Films with State Support 70%

Óperas primas / First Films 37%

Directores con segundas y terceras obras / Directors with Second and Third Works 36%

Directores con trayectoria / Career Directors 27%

Cortometrajes mexicanos producidos / Mexican Short Films Produced 453

RESUMEN ESTADÍSTICO STATISTICAL SUMMARY 



Las oscuras primaveras
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Continuación / Continued

Documentales digitales mexicanos / Mexican Digital Documentaries 35%

Transmisiones de películas en TV abierta / Broadcasts of Films on Open TV 6 441

Transmisiones de películas mexicanas en TV abierta comercial / Broadcasts of Mexican Films on Commercial Open TV 30%

Transmisiones de películas mexicanas en TV abierta pública / Broadcasts of Mexican Films on Public Open TV 35%

Transmisiones de películas mexicanas en TV de paga / Broadcasts of Mexican Films on Pay TV 37%

Película mexicana con más audiencia en TV abierta / Mexican Film with the Highest Viewership on Open TV

No se aceptan devoluciones 
Instructions Not Included

(4.4 millones de televidentes /
4.4 million viewers)

Película mexicana con más audiencia en TV abierta pública / Mexican Film with the Highest Viewership on Public Open TV
La mujer de Benjamín 

(360 mil televidentes / 
360 thousand viewers)

Película mexicana con más audiencia en TV de paga / Mexican Film with the Highest Viewership on Pay TV

No se aceptan devoluciones 
Instructions Not Included

(447 mil televidentes /
447 thousand viewers)

Películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015 disponibles en internet / Mexican Films Theatrically Released in 2015 Available Online 53%

Visualizaciones de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015 / Viewings of Mexican Films Theatrically Released in 2015 6.4 millones / million 

Película mexicana con más visualizaciones / Most Viewed Mexican Film
Los jefes

(1.6 millones / million)

Premios para el cine mexicano / Awards for Mexican Films 186
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Este capítulo fue realizado en colaboración con el 

Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI).

This chapter was written in collaboration with the 

National Institute of Statistics and Geography (INEGI).
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CONTRIBUCIÓN 
ECONÓMICA DE 

LA INDUSTRIA 
CINEMATOGRÁFICA: 

EL CINE EN LA 
CUENTA SATÉLITE DE 

LA CULTURA DE MÉXICO 

La cultura representa 2.8% del PIB nacional, mayor al de la 

industria básica del aluminio y a la del alquiler de automóviles,

camiones y otros transportes terrestres.

En México, la industria cinematográfica ha crecido por encima

de la economía nacional, siendo casi siete veces más dinámica

que el conjunto de la actividad económica del país.

La industria cinematográfica, junto con los medios 

audiovisuales, representan 15% del PIB de la cultura.

El cine constituye 8.4% del total de los medios audiovisuales 

y 0.03% del PIB de la economía del país.

La industria cinematográfica generó 2 630 puestos de trabajo

(ocupados) y pagó 274 millones de pesos en remuneraciones.

La producción cinematográfica requiere insumos de 97 

industrias de la economía y se vuelve un insumo para 34 que

requieren de películas para completar su proceso productivo.

Culture represents 2.8% of the national GDP, which is greater

than that of the basic aluminum industry, and automotive,

truck and other ground transportation rentals.

In Mexico, the film industry has grown more than 

the economy; it is almost seven times more dynamic 

than the economic activity of the country as a whole.

The film and audiovisual industry accounts for 

15% of the GDP of culture.

Film represents 8.4% of the total for audiovisual media 

and 0.03% of the GDP of the national economy.

The film industry created 2 630 full time equivalent employment

positions and paid 274 million pesos in compensation.

Film production requires inputs from 97 industries within the 

economy and creates input for 34 branches that require 

films to complete their productive process.

ECONOMIC 
CONTRIBUTION 
OF THE FILM 
INDUSTRY: 
FILM IN THE 
MEXICO CULTURE 
SATELLITE ACCOUNT 
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La actividad económica de producir, postproducir, distribuir y

exhibir películas constituye una industria cultural susceptible de

contabilizarse y registrarse a través de diversos indicadores, como

su producto interno bruto, los puestos de trabajo ocupados o los

impuestos, entre otros. En México, el organismo encargado de lle-

var a cabo estas mediciones, no sólo del cine y la cultura sino del

desempeño económico nacional en su conjunto, es el Instituto

Nacional de Estadística y Geografía (INEGI). En este capítulo del

Anuario estadístico de cine mexicano 2015, el Imcine y el INEGI

presentan una aproximación general a estos indicadores, con el

objetivo de ofrecer un panorama más completo de la contribu-

ción de la industria cinematográfica a la economía del país.

¿QUÉ ES UNA CUENTA SATÉLITE?

Así como los individuos llevan la contabilidad de sus ingresos,

gastos e inversiones, de la misma manera el Sistema de Cuentas

Nacionales de México (SCNM) contabiliza las cifras que reflejan

la situación y evolución económica de la sociedad. El SCNM con-

centra todas las actividades económicas que se realizan en el

país; sin embargo, hay aspectos que la amplitud del sistema no

permite estudiar con detalle, para lo cual se diseñaron las cuen-

tas satélite, llamadas así porque giran en torno a conceptos y cla-

sificaciones del SCNM. Existen siete cuentas satélite: medio

ambiente, turismo, trabajo no remunerado, instituciones sin fines

de lucro, salud, vivienda y cultura; dentro de esta última se en-

cuentra el cine.

FILM IN THE MEXICO CULTURE SATELLITE ACCOUNT 

The economic activity of producing, postproducing, distribut-

ing and exhibiting films constitutes a cultural industry that can

be quantified and recorded through various indicators, such as

its gross domestic product, full-time equivalent employment

positions and taxes, among others. In Mexico, the agency

charged with carrying out these measurements, not only for film

and culture, but for overall national economic performance, is

the National Institute of Statistics and Geography (INEGI). In this

chapter of the 2015 Statistical Yearbook of Mexican Cinema,

Imcine and INEGI present a general approximation of these in-

dicators in order to offer a more complete overview of the con-

tribution of the film industry to the country’s economy.

WHAT IS A SATELLITE ACCOUNT?

Just as individuals keep an accounting of their income, expenses

and investments, so Mexico’s System of National Accounts

(SCNM) calculates the figures that reflect the economic condi-

tion and evolution of society. The SCNM concentrates all the

economic activities carried out in the county; however, there

are aspects that cannot be studied in detail due to the breadth

of the system, hence the satellite accounts were designed,

named thus because they revolve around concepts and classifica-

tions of the SCNM. There are seven satellite accounts: environ-

mental, tourism, unpaid household activity, non-profit institutions,

health, housing and culture; film is included in the latter. 
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CUENTA SATÉLITE DE LA CULTURA DE MÉXICO

Esta cuenta toma como referencia la definición de cultura de la

UNESCO; sin embargo, tradiciones, valores, costumbres y creen-

cias no son medidos directamente, sino sólo las actividades y

productos asociados con estas prácticas.

En este contexto, la Cuenta satélite de la cultura de México

(CSCM) proporciona información mediante indicadores como el

valor bruto de la producción y las remuneraciones,1 entre otras

variables. 

Los resultados de la CSCM que se presentan en este Anuario

estadístico de cine mexicano son generados en el marco del Año

Base 2008.2 Cabe mencionar que los estándares estadísticos in-

ternacionales recomiendan efectuar cambios de Año Base cada

cinco años, para proporcionar a la Cuenta satélite información

actualizada. El cambio de Año Base implementado por el INEGI

permite posicionarlo como uno de los organismos de estadís-

tica con mayor infraestructura y calidad de la información en el

ámbito internacional.

MEXICO CULTURE SATELLITE ACCOUNT

This account uses as reference the UNESCO’s definition of cul-

ture; nonetheless, traditions, values and beliefs are not measured

directly, but through the activities and products associated with

these practices.

In this regard, the Mexico Culture Satellite Account (CSCM)

provides information through indicators such as gross produc-

tion output (GPO) and compensation of employees,1 among

other variables. 

The results of the CSCM presented in this Statistical Year-

book of Mexican Cinema are obtained within the framework of

Base Year 2008.2 We might mention that international statisti-

cal standards recommend changing Base Year every five years in

order to provide the Satellite Account with updated informa-

tion. The change of Base Year implemented by the INEGI places

it among the statistical agencies with the greatest infrastructure

and quality of information in the international sphere.

1 At the end of this chapter, a glossary is included with some definitions that contribute to a bet-
ter understanding of the concepts and indicators used. For a more extensive listing, consult the
microsite of the Mexico Culture Satellite Account: <www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/
cn/cultura/default.aspx> 
2 In measuring the goods and services of each sector in monetary terms, it is useful to identify
the impact of factors such as variations in the cost of raw materials and exchange rates that af-
fect prices. The need to establish a starting point in time to compare production in different pe-
riods is met by calculating the Base Year. 

1 Al final de este capítulo se incluye un glosario con algunas definiciones que ayudan a com-
prender de manera más adecuada los conceptos e indicadores utilizados. Para un listado más ex-
tenso consultar el micrositio de la Cuenta satélite de la cultura de México: <www.inegi.org.mx/
est/contenidos/proyectos/cn/cultura/default.aspx>
2 Al medir en términos monetarios los bienes y servicios de cada sector, conviene identificar el
impacto de factores como variaciones en el costo de las materias primas o en los tipos de cam-
bio que afectan los precios. La necesidad de establecer un punto de partida en el tiempo para
relacionar la producción en distintos periodos, se atiende con el cálculo del Año Base.
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Mapa 1. PIB de la cultura, países seleccionados ⁄ Map 1. GDP of Culture, Selected Countries

a Último año de actualización / Last year updated.
ab Año Base / Base Year.

Fuente: Organismos de estadística o cultura de países seleccionados / Source: Statistics and culture agencies of selected countries. 
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CIFRAS RELEVANTES DE LA CUENTA SATÉLITE DE LA CULTURA

La CSCM presenta los resultados de las principales variables ma-

croeconómicas de las áreas que conforman el sector cultura: li-

bros, impresiones y prensa; artes plásticas y fotografía; artesanías

y juguetes tradicionales, y medios audiovisuales, área donde se

encuentra la industria cinematográfica.

En 2013, el PIB de la cultura representó 2.8% del total del

país. De esta cifra, la mayor contribución, 24%, correspondió a las

actividades agrupadas en las industrias manufactureras, que in-

cluyen también la producción artesanal (dulces y otros alimen-

tos típicos, fuegos artificiales, instrumentos musicales, juguetes

tradicionales, artículos decorativos, entre otros).

Por otro lado, el empleo en el sector cultural es medido a

través de los puestos de trabajo ocupados, que consideran

jornadas de ocho horas. En 2013, dichos puestos ascendieron

a 1 018 456 unidades, lo que representó una participación del

sector cultural de 2.4% con respecto del total del país.

RELEVANT FIGURES FROM THE CULTURE SATELLITE ACCOUNT

The CSCM presents the results of the main macroeconomic vari-

ables in the areas making up the culture sector: books, printing

and publishing; fine arts and photography; handicrafts and tra-

ditional toys, and audiovisual media, the heading under which

the film industry is included. 

In 2013, the GDP of culture represented 2.8% of the national

total. Out of this figure, the greatest contribution, 24%, corre-

sponded to the activities grouped under manufacturing indus-

tries, which also include the production of handicrafts (candies

and other typical foods, fireworks, musical instruments, tradi-

tional toys, decorative articles, among others).

On the other hand, employment in the culture sector is

measured through full-time equivalent employment positions,

considered as eight hour work days. In 2013, this equivalent em-

ployment totaled 1 018 456 units, which represented 2.4% of the

total for the country.
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Gráfica 1. Puestos de trabajo ocupados en la cultura / Graph 1. Full-time Equivalent Employment Positions in Culture

Fuente: Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar / Source: Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013, preliminary.
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¿QUÉ SE MIDE DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRÁFICA?

Una de las áreas generales en las que la Cuenta satélite agrupa

información corresponde a los medios audiovisuales; este con-

junto incluye industrias como cine, televisión, radio e internet.

La información que se presenta comprende las actividades

económicas de producción, postproducción, distribución y ex-

hibición de películas y de otros medios audiovisuales. Al con-

junto de esta cadena de valor se le denomina de manera

genérica “industria cinematográfica”, por consiguiente, en este

capítulo del Anuario cuando se menciona “producción de la in-

dustria cinematográfica” se hace referencia al conjunto de

bienes y servicios de toda la cadena.

Entre los resultados de la Cuenta satélite se encuentra el

valor bruto de la producción (VBP) de la industria cinematográ-

fica, es decir, la suma del valor en términos monetarios del con-

sumo intermedio (CI), que es la variable cuyo monto representa

los insumos necesarios para la generación de bienes y servicios,

y el producto interno bruto (PIB), que son las ideas, la creativi-

dad y la mano de obra para la realización de una película. 

WHAT IS MEASURED IN THE FILM INDUSTRY?

One of the general areas under which the Satellite Account

groups together information corresponds to audiovisual media;

this heading includes industries such as film, television, radio

and internet.

The information presented comprises the economic activi-

ties of production, postproduction, distribution and exhibition

of film and other audiovisual media. This value chain, as a whole,

is generically known as the “film industry”. Therefore, in this

chapter of the Yearbook, when “film industry output” is men-

tioned, it refers to the combined goods and services of the

whole chain.

Among the results of the Satellite Account, we find the gross

production output (GPO) of the film industry, that is to say, the

sum of the value in monetary terms of intermediate consump-

tion (IC), which is the variable representing the inputs needed to

create goods and services and the gross domestic product (GDP),

and includes the ideas, the creativity and the labor that go into

making a film. 
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PRODUCCIÓN: películas, video-
clips, comerciales y otros
materiales audiovisuales.

PRODUCTION: films, music 
videos, commercials and

other audiovisual materials.

POSTPRODUCCIÓN: servicios 
de postproducción y otros 
servicios para la industria 

fílmica y del video.

POSTPRODUCTION and other
services for the film and

video industry.

DISTRIBUCIÓN: películas y otros
medios audiovisuales.

DISTRIBUTION: films and other
audiovisual media.

EXHIBICIÓN: películas y otros
materiales audiovisuales. 

EXHIBITION: films and other
audiovisual media.

¿QUÉ MEDIMOS DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRÁFICA? / WHAT DO WE MEASURE IN THE FILM INDUSTRY?



25ANUARIO ESTADÍSTICO DE CINE MEXICANO • STATISTICAL YEARBOOK OF MEXICAN CINEMA 2015

CONTRIBUCIÓN DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRÁFICA 

A LA ECONOMÍA

En 2013, el valor bruto de producción (VBP) cine ascendió a 11 060

millones de pesos (como dato comparativo, ese año la fabricación

de muebles de oficina y estantería registró un VBP de 8 802 mi-

llones de pesos). Con respecto a 2012, la actividad cinematográfica

creció 8.8%, lo que significó un incremento de 737 millones de

pesos. En la composición del VBP de la industria cinematográfica

se observa que, por cada peso de producción, 59 centavos corres-

ponden al consumo intermedio y 41 centavos al PIB.

En lo que se refiere al costo de los insumos que requiere la

industria cinematográfica para la elaboración de sus bienes y

servicios, es decir, el consumo intermedio, se observa que en

2013 fue de 6 538 millones de pesos. Este monto fue similar al

costo de producción de la fabricación de maquinaria y equipo

para las industrias manufactureras (excepto la metalmecánica),

que ascendió a 5 576 millones de pesos.

El valor bruto de producción de la industria cinematográfica

presentó un crecimiento promedio de 5.9% entre 2008 y 2013.

El consumo intermedio de la industria del cine en 2013 pre-

sentó un aumento de 8.6% en comparación con el año anterior,

mientras que en el periodo 2008-2013 tuvo un crecimiento pro-

medio de 5.4%. 

El producto interno bruto del cine es más del doble que el

generado por el suministro de gas por ductos al consumidor final.

El consumo intermedio del cine es casi el triple que el generado por

THE FILM INDUSTRY’S CONTRIBUTION TO THE ECONOMY

In 2013, the gross production output (GPO) of film totaled 11 060

million pesos (in comparison, that year, manufacturing of office

furniture and shelving recorded a GPO of 8 802 million pesos).

With respect to 2012, film activity grew by 8.8%, which meant an

increase of 737 million pesos. In the composition of the Film in-

dustry GPO we can see that, for every peso of output, 59 cen-

tavos correspond to intermediate consumption and 41 centavos

to the GDP.

With regard to the cost of the inputs required by the film in-

dustry for the creation of its goods and services, that is to say,

the intermediate consumption, we can see that, in 2013, this

came to 6 538 million pesos. This sum is similar to the produc-

tion cost of making machinery and equipment for manufactu-

ring industries (except for metal mechanics), which was 5 576

million pesos.

The gross production output of the film industry increased

with an average growth of 5.9% between 2008 and 2013.

Intermediate consumption in the film industry in 2013 grew

by 8.6% compared to the previous year; while between 2008

and 2013, it averaged 5.4% growth.

The Gross Domestic Product of the film industry is more than

double that generated by supplying gas to final consumers

through ducts. The intermediate consumption of the film in-

dustry is almost three times that generated by the manufacture

of machinery and equipment for the metal mechanics industry.

Note: In this chapter of the Yearbook, film industry output refers to the combined goods and
services of the whole value chain (including postproduction, distribution and exhibition) and not
only to the activity of producing pictures.

Nota: en este capítulo del Anuario, por producción de la industria cinematográfica se entiende
el conjunto de bienes y servicios de toda la cadena de valor (postproducción, distribución y exhi-
bición) y no sólo la actividad de producir películas.
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P: Cifra preliminar a partir del año que se indica / Preliminary figure from the year indicated.

Fuente: Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar / Source: Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013, preliminary.

Gráfica 2. Producción de la industria cinematográfica / Graph 2. Film Industry Output 
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la fabricación de maquinaria y equipo para la industria metalme-

cánica. El valor bruto de producción del cine es casi nueve veces el

generado por servicios de telecomunicaciones por satélite.3

The Gross Production Output of the film industry is almost

nine times that generated by satellite telecommunications

services.3

3 Fuente: INEGI, SCNM. PIB por Actividad de los Bienes y Servicios, anual. Fabricación de muebles
de oficina y estantería (rama 3335), Fabricación de maquinaria y equipo para las industrias ma-
nufactureras, excepto la metalmecánica (rama 3332), Suministro de gas por ductos al consumi-
dor final (rama 2222), Fabricación de maquinaria y equipo para la industria metalmecánica (rama
3335) y Servicios de telecomunicaciones por satélite (rama 5174). Cuenta satélite de la cultura de
México, serie 2008-2013, preliminar.

3 Source: INEGI, SCNM. GDP by Activity of Goods and Services, annual. Manufacture of office fur-
niture and shelving (class 3335), Manufacture of machinery and equipment for manufacturing in-
dustries, except metal mechanics (class 3332), Gas supply to the final consumer by means of ducts
(class 2222), Manufacture of machinery and equipment for the metal mechanics industry (class
3335), and Satellite telecommunications services (class 5174). Mexico Culture Satellite Account, se-
ries 2008-2013, preliminary.
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EL PIB DEL CINE

Entre los principales indicadores que genera la cuenta se en-

cuentra el producto interno bruto, que se obtiene de la suma

de valores agregados de las actividades que forman parte del

sector. El PIB representa la contribución de la mano de obra, que

transforma diferentes bienes y servicios que se consumen du-

rante el proceso de producción.

El PIB de la industria cinematográfica ascendió en 2013 a 4 522 mi-

llones de pesos. Este monto representó 0.03% del PIB de la econo-

mía nacional en el mismo año, similar a la contribución que tuvo la

industria básica del aluminio, con 4 372 millones de pesos, o la ex-

plotación de ovinos y caprinos, con un monto de 4 550 millones de

pesos. En comparación con 2012, el PIB del cine creció 9.1%, es decir,

tuvo un incremento de 301 millones de pesos.

Una vez que se calcula la cuenta de producción y se determina

el PIB del cine, es posible desagregarlo a partir del papel que tiene

cada agente económico. Es decir, permite determinar lo que sig-

nificó para las familias en cuanto a remuneraciones; para el go-

bierno, como parte de los impuestos, y para las empresas, en

ganancias. Así, por cada peso del PIB generado por la industria ci-

nematográfica, 6 centavos corresponden a la remuneración de las

familias, 1 centavo a los impuestos a la producción para el gobierno

y 93 centavos a los ingresos para las empresas.

THE GDP OF FILM

Among the main indicators generated by the account is the GDP,

which is obtained from the sum of values added of the activities

that make up the sector. The GDP represents the contribution of

labor, which transforms the various goods and services consu-

med during the production process. 

The gross domestic product of the film industry in 2013

came to 4 522 million pesos. This sum represented 0.03% of

the GDP of the national economy for that year, and is similar

to the contribution of the basic aluminum industry, with 4 372

million pesos, or that of sheep and goat husbandry, totaling

4 550 million pesos. In comparison to 2012, the GDP of film

grew 9.1%, that is to say, it increased by 301 million pesos.

Once the production account has been calculated and the

GDP of film is determined, it is possible to break it down accor-

ding to the role of each economic agent. That is to say, to esta-

blish what it means for families in terms of compensation of

employees, for the government, as taxes, and for the companies

in profits. Thus, for every peso of the GDP generated by the film

industry, 6 centavos correspond to remuneration to families,

1 centavo goes to taxes on production for the government, and

93 centavos are the revenue of the companies. 
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CONTRIBUCIÓN DEL CINE AL EMPLEO

En 2013, la industria cinematográfica generó 2 630 puestos de

trabajo ocupados, cifra similar a la que presenta la fabricación

de embarcaciones, con 3 244 puestos. Los puestos de trabajo

ocupados del cine son una tercera parte de los ocupados en el

transporte marítimo.4

FILM’S CONTRIBUTION TO EMPLOYMENT

In 2013, the film industry created 2 630 full-time equivalent em-

ployment positions; this figure is similar to that of shipbuilding,

with 3 244 jobs. The full-time equivalent employment positions

of film are one third of those of maritime transportation.4

Gráfica 3. Puestos de trabajo ocupados en la industria cinematográfica / Graph 3. Full-time Equivalent Employment Positions in the Film Industry

2009 20102008

Fuente: Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar / Source: Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013, preliminary.

2012P 20132011
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4 Fuente: INEGI, SCNM. PIB por Actividad de los Bienes y Servicios, anual. Transporte marítimo
(rama 4831). Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar. 

P. Cifra preliminar a partir del año que se indica / Preliminary figure from the year indicated.

4 Source: INEGI, SCNM, GDP for Activity of Goods and Services, Annual. Maritime transportation
(industry groups 4831). Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013 preliminary.
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REMUNERACIONES EN LA INDUSTRIA DEL CINE

La industria cinematográfica pagó en México 274 millones de

pesos por concepto de remuneraciones a los asalariados en 2013,

lo que representó 6% de todo el PIB que genera, cifra equiva-

lente a dos terceras partes de las pagadas por la industria del ta-

baco, que ascienden a 434 millones. 

Adicional al aumento de puestos de trabajo ocupados y de las

remuneraciones, es importante subrayar el incremento de la remu-

neración promedio; en este sentido, en el año 2013 la remunera-

ción media anual de la industria cinematográfica ascendió a

104 331 pesos, mientras que en 2012 fue de 101 650 pesos. Esta va-

riable explica la razón por la cual en algunos años, aunque aumen-

ten las remuneraciones, no incrementan los puestos de trabajo. La

remuneración media anual de la industria cinematográfica en 2013

fue similar a la de impresión de libros, periódicos y revistas. Las re-

muneraciones pagadas por el cine son dos terceras partes que

las de la industria del tabaco.

COMPENSATION OF EMPLOYEES IN THE FILM INDUSTRY

The film industry in Mexico paid 274 million pesos in remunera-

tions and salaries in 2013, which represented 6% of the GDP it ge-

nerated, and is equivalent to two thirds of the wages paid by

the tobacco industry, a total of 434 million. 

In addition to the increase in employment and compensa-

tion, we should note the increase in average payment; in this re-

gard, in the year 2013, the mean annual remuneration in the film

industry came to 104 331 pesos, while in 2012, it was 101 650

pesos. This variable explains why, some years, though remune-

ration increases, the job equivalencies do not. The mean annual

compensation in the film industry for 2013 is similar to that for

printing in book, newspaper and magazine publishing. The com-

pensation of employees paid by the film industry is two thirds

of that of the tobacco industry. 



30

Gráfica 5. Impuestos de la industria cinematográfica / Graph 5. Taxes on the Film Industry
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Fuente: Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar / Source: Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013, preliminary.
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P: Cifra preliminar a partir del año que se indica / Preliminary figure from the year indicated.

Gráfica 4. Remuneración en la industria cinematográfica 
Graph 4. Compensation of Employees in the Film Industry

0

100

150

2009 2010

200

250

300

2008

197

2012P 20132011

204
213

234 241

274

M
ill

on
es

 d
e 

pe
so

s e
n 

va
lo

re
s c

or
rie

nt
es

 /
 M

ill
io

ns
 o

f p
es

os
 in

 c
ur

re
nt

 p
ric

es

50

0

864



31

IMPUESTOS Y CINE

La Cuenta satélite de la cultura de México permite cuantificar

los impuestos que la industria cinematográfica genera, con ex-

cepción del impuesto al valor agregado (IVA). La cuenta los di-

vide en dos grandes bloques: los impuestos a la producción, que

se componen principalmente por el concepto de nóminas, y los

impuestos a los productos, que se erogan en función del volu-

men de producción.

La gráfica 5 muestra la valoración monetaria que, en materia

fiscal, la industria cinematográfica ingresa cada año al gobierno

por conceptos diferentes al IVA (tanto a la producción como a los

productos). Lo anterior es relevante porque hace visible que esta

industria no sólo materializa los estímulos fiscales en películas y

otros materiales audiovisuales, sino que también es un agente que

contribuye a captar recursos para el desarrollo del país.

TAXES AND CINEMA

The Mexico Culture Satellite Account makes it possible to quan-

tify the taxes the film industry generates, except the value added

tax (VAT). The account divides these into two main blocks: taxes

on production, which arise mainly from payrolls, and taxes on

products, which are distributed according to the volume of pro-

duction. 

The graph 5 shows the monetary value of the fiscal revenue

the film industry generates for the government under headings

other than the VAT (both for production as well as for products).

This is relevant because it shows that this industry not only ma-

terializes the fiscal stimuli in films and other audiovisual mate-

rial, but is also an agent that contributes to obtaining resources

for the country’s development. 
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CRECIMIENTO DEL CINE RESPECTO A

LA ECONOMÍA NACIONAL

Los resultados en valores constantes muestran el desempeño de

las variables macroeconómicas en la industria del cine sin el

efecto que tiene la inflación sobre las mismas. Esto permite pre-

sentar un panorama más realista del comportamiento de las va-

riables, puesto que muestra el volumen real de producción en el

sector a lo largo de la serie 2008-2013.

El PIB de la industria cinematográfica creció 9.1% entre 2012

y 2013. El incremento promedio durante el periodo de 2008 a

2013 fue de 6.7%, superior al promedio del sector de la cultura

e incluso del total del PIB nacional, que fue de 1.4%. En otras pa-

labras, el comportamiento económico del cine es casi siete veces

más dinámico que el conjunto de la economía mexicana, como

se observa en la gráfica 6.

THE GROWTH OF CINEMA WITH RESPECT TO 

THE NATIONAL ECONOMY

The results in volume terms show the performance of macroe-

conomic variables in the film industry without the effects of in-

flation. This makes it possible to present a more realistic

overview of the behavior of the variables, inasmuch as it shows

the real volume of production in the sector through the series

2008-2013.

The GDP of the film industry grew 9.1% between 2012 and 2013.

The average increase during the period from 2008 to 2013 was

6.7%, which is above that of the culture sector and even the total

national GDP, which was 1.4%. In other words, the economic per-

formance of cinema is almost seven times more dynamic than the

overall Mexican economy, as can be seen in the graph 6. 

Gráfica 6. Crecimiento del PIB de la industria cinematográfica / Graph 6. GDP Growth in the Film Industry

2009 2010

12

Fuente: Cuenta satélite de la cultura de México, serie 2008-2013, preliminar / Source: Mexico Culture Satellite Account, series 2008-2013, preliminary.

2012P 20132011

14

8

10

4

6

0

2

-4

-2

-8

-6

Nacional
National

Industria cinematográfica
Film industry

Cultura
Culture

P: Cifra preliminar a partir del año que se indica / Preliminary figure from the year indicated.



33

GLOSARIO

B
Bienes. Objetos físicos sobre los que es posible establecer derechos de pro-

piedad. Se pueden utilizar para producir otros bienes o servicios con el fin de

satisfacer necesidades de la sociedad. Son susceptibles de almacenarse y ser

vendidos o comprados en varias ocasiones. En la industria cinematográfica al-

gunos ejemplos son películas en formato DVD, másters, utilería, entre otros.

C

Consumo intermedio. Es el valor de los bienes y servicios utilizados como in-

sumos en un proceso de producción, excluyendo los activos fijos. En otras

palabras, el concepto se refiere al valor de los bienes y servicios que en el mo-

mento de entrar en el proceso para producir otros bienes y servicios se con-

sumen por completo. En el caso del cine se consideran, por ejemplo, los

bienes y servicios que se requieren en la filmación, así como la renta del

equipo. 

Cuenta de producción. Muestra los productos del proceso de producción y

los insumos utilizados en él. Es la primera de una serie de cuentas que con-

forman el cálculo de la Cuenta satélite de la cultura de México. Su objetivo

es medir los elementos requeridos para realizar los bienes y/o servicios que

cada industria tiene por finalidad producir. 

I
Impuestos a los productos. Son los generados en función del volumen de

producción. En relación con la industria cinematográfica, en este rubro se pue-

den ubicar los impuestos sobre el beneficio obtenido y la exportación.

Impuestos sobre la producción. Son los que paga el establecimiento o em-

presa por la propiedad o uso de terrenos, edificios y otros activos utilizados

en la producción; se incluyen los asociados con el empleo de mano de obra;

GLOSSARY

A
Audiovisual Media include the production, postproduction and transmission

of radio, television, films, videos and the new forms of cultural expression

available on the internet or through computers. 

C
Compensation of Employees is the total payment, monetary and in kind, that

an economic unit pays to wage earners in consideration for the work done du-

ring an accounting period. 

Current Prices represent the valuation of an economic variable at current pri-

ces in the year being studied. 

F
Full-time Equivalent Employment Positions are the average number of paid

jobs, or their equivalent, required to produce cultural goods and services.

This unit of measurement does not express the number of people engaged

in the sector; however, it is an internationally accepted reference for esti-

mating employment, as it includes in its calculation, among other elements,

the number of hours worked. 

G
Goods are physical objects over which one can establish property rights.

These may be used to produce other goods and services to satisfy the needs

of society. They can be stored, bought and sold several times. In the film in-

dustry, some examples might be films in DVD format, masters, props, among

others.

Gross Domestic Product represents the final result of the productive acti-

vity of the resident production units. It is measured from three viewpoints:
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entre el tipo de impuestos aquí registrados se pueden mencionar el de nó-

mina salarial, el predial por el uso de tierras, terrenos o edificios, etcétera.

M
Medios audiovisuales. Incluye la producción, postproducción y difusión de

radio, televisión, filmes, videos y las nuevas formas de expresión cultural

accesibles en internet o mediante computadoras.

P
Producción. En términos generales, es una actividad que realizan las unidades

económicas para elaborar bienes o servicios, para lo cual incurren en la ad-

quisición de los elementos que le son necesarios para generarlos. En este ca-

pítulo se utiliza el término “producción” cuando se hace referencia a la

perspectiva de la actividad que permite realizar bienes y/o servicios, mien-

tras que se denomina “producción cinematográfica” al conjunto de bienes y

servicios que se logra por la actividad de los establecimientos dedicados a la

producción, postproducción, distribución y exhibición de filmes.

Producto interno bruto. Representa el resultado final de la actividad pro-

ductiva de las unidades de producción residentes. Se mide desde tres puntos

de vista: del valor agregado, de la demanda final o las utilizaciones finales de

los bienes y servicios y de los ingresos primarios distribuidos por las unidades

de producción residentes. Para efectos prácticos, se entenderá que el PIB de

la cultura equivale a la suma de los valores agregados de todo el sector.

Puestos de trabajo ocupados. Es el número promedio de ocupaciones remu-

neradas, requeridas o equivalentes para producir bienes y servicios cultura-

les. Esta unidad de medida no expresa el número de personas que se dedica

al sector; sin embargo, es una referencia internacionalmente aceptada para

valorar la ocupación, ya que incluye en su cálculo, entre otros elementos, el

número de horas trabajadas.

that of value added, that of the final demand or the final usage of the goods

and services, and that of the primary revenue distributed among the resident

production units. For practical effects, it is understood that the Culture GDP

equals the sum of the value added in the whole sector. 

Gross Value Added refers to the goods and services used in the productive

process, through being transformed these acquire a superior value; this diffe-

rence in value is called value added. For practical effects, it is understood that

the GDP of culture is equal to the sum of value added in the whole sector. 

Gross Production Output is the sum total of the value of the goods and ser-

vices produced by a society, considering inputs and final products. 

I
Intermediate Consumption is the value of the goods and services used as

input in a production process, not including fixed assets. In other words, the

concept refers to the value of the goods and services which are consumed in

their entirety when they enter the process of production of other goods and

services. In the case of film, for example, we might consider the goods and

services required during shooting the film, such as equipment rental. 

O
Output is an activity carried out by economic units to create goods and ser-

vices for which they acquire the elements needed to generate them. In this

chapter, the term “production” is used to refer to the activity that makes it

possible to create goods and/or services, while “film industry output” is used

in reference to the combined goods and services achieved through the acti-

vity of the establishments engaged in the production, postproduction, dis-

tribution and exhibition of films.
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R
Remuneración de asalariados. Es la retribución total, en dinero y en especie,

que una unidad económica paga a sus asalariados por la contraprestación

del trabajo realizado en un periodo contable.

S
Servicios. Tienen la característica de ser intangibles, en tanto que son con-

sumidos en el momento en que se producen. Un ejemplo es la exhibición de

películas en salas de cine o su transmisión por televisión.

V
Valor agregado bruto. Los bienes y servicios utilizados en el proceso pro-

ductivo, al ser transformados, adquieren un valor superior; a esta diferencia

en el valor se le llama valor agregado. Para efectos prácticos, se entenderá

que el PIB de la cultura equivale a la suma de los valores agregados de todo

el sector.

Valor bruto de producción. Este concepto representa la suma total de los va-

lores de los bienes y servicios producidos por una sociedad, considerando

insumos y productos finales.

Valores constantes. Refieren al cálculo de una variable económica a precios

de un Año Base, es decir, sin tomar en cuenta el efecto inflacionario. La va-

loración constante indica que los flujos monetarios expresan las cantidades

producidas en cada periodo a precios del Año Base. 

Valores corrientes. Representan la valoración de una variable económica a

los precios vigentes en el mercado en el año en estudio.

P
Production Account refers to the results of the production process and the

inputs used in it. It is the first in a series of accounts that make up the cal-

culation of the Mexico Culture Satellite Account. It is intended to measure

the elements required to provide the goods and/or services that each in-

dustry is designed to produce. 

Product Taxes are generated according to the production volume. With regard

to the film industry, we could include under this heading the taxes on reve-

nue obtained, exportation. 

Production Taxes are those paid by the establishment or company for the

ownership or use of land, buildings and other assets used in the production;

those associated with the use of labor are included. Among the taxes inclu-

ded here, we might mention payroll tax, property tax for use of land, lots or

buildings. 

S
Services are characteristically intangible, inasmuch as they are consumed the

moment they are produced. One such example is the exhibition of films in

movie theaters or their transmission over television. 

V
Volume Terms refers to the calculation of an economic variable at Base Year

prices, that is to say, without taking into account the effects of inflation. Vo-

lume terms indicate that the monetary flows express the amounts produced

in each period at Base Year prices. 
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Nota metodológica 

Entre las referencias metodológicas utilizadas para la elaboración de la

Cuenta satélite de la cultura de México se encuentran las siguientes:

• Convenio Andrés Bello, Agencia española de cooperación internacional

para el desarrollo. Cuentas satélites de cultura. Manual metodológico

para su implementación en Latinoamérica, Colombia, Área de Cultura

del Convenio Andrés Bello, 2009.

• Guía para determinar la contribución económica de las industrias rela-

cionadas con el derecho de autor, Ginebra, Organización Mundial de la

Propiedad Intelectual, 2003.

• Marco de Estadísticas Culturales de la UNESCO, Canadá, UNESCO, 2009.

• Reporte sobre la economía creativa, Estados Unidos/Francia, Organi-

zación de las Naciones Unidas, Organización de las Naciones Unidas para

la Educación, la Ciencia y la Cultura, 2013.

• Sistema de Cuentas Nacionales, 2008, Estados Unidos, ONU, CE, OCDE,

FMI, BM, 2009.

• Sistema de Clasificación Industrial de América del Norte, México: SCIAN

2007, México, Instituto Nacional de Estadística y Geografía, 2008.

En la elaboración de las cuentas nacionales en general y en la CSCM en par-

ticular, se hace uso de clasificadores industriales que permiten comparar, or-

ganizar y procesar la información económica, catalogando y estructurando

al total de la economía en un esquema ordenado de actividades económicas.

En el caso de México se utiliza el clasificador regional SCIAN, que se comparte

con los otros dos países de América del Norte.

Este documento clasifica la economía en su conjunto en 20 sectores y 1 049

clases de actividad económica; de estas últimas, 103 forman parte de la va-

loración económica de la Cuenta satélite de la cultura de México y, a su vez,

cinco de éstas representan a la industria cinematográfica:

Methodological Note 

Among the methodological references used to draft the Mexico Culture Sa-

tellite Account are the following:

• Andrés Bello Agreement, Spanish Agency for International Develop-

ment Cooperation. Culture Satellite Accounts. Methodological Manual

for their Implementation in Latin America, Colombia, Culture Area of

the Andrés Bello Agreement, 2009.

• Guide on Surveying the Economic Contribution of Copyright Industries,

Geneva, World Intellectual Property Organization, 2003.

• North American Industry Classification System, Mexico: SCIAN 2007,

Mexico, National Institute of Statistics and Geography, 2008.

• System of National Accounts, 2008, United States, UN, EC, OECD, IMF,

WB, 2009.

• UNESCO Framework for Cultural Statistics, Canada, UNESCO, 2009.

• United Nations Creative Economy Report, United States/France, Uni-

ted Nations Organization, United Nations Development Programme, Uni-

ted Nations Organization for Education, Science and Culture, 2013.

In the elaboration of the national accounts in general, and the CSCM speci-

fically, industrial classifications are used in order to compare, organize and

process the economic information, cataloguing and structuring the whole

economy in an ordered diagram of economic activities. In the case of Me-

xico, we use the NAICS (SCIAN in Spanish) regional classification, which is

shared with the other two countries in North America. 

This document classifies the economy as a whole into 20 sectors and

1 049 national industries; of these latter, 103 are part of the economic va-

luation of the Mexico Culture Satellite Account and, in turn, five of these

represent the film industry:



• Clase 512111 Producción de películas: unidades económicas dedicadas

principalmente a la producción de películas en formato de cine y de

video no realizada por las estaciones de televisión. 

• Clase 512113 Producción de videoclips, comerciales y otros materiales

audiovisuales: unidades económicas dedicadas principalmente a la pro-

ducción de videoclips, comerciales y otros materiales audiovisuales, no

realizada por las estaciones de televisión.

• Clase 512120 Distribución de películas y de otros materiales audiovi-

suales: unidades económicas dedicadas principalmente a la distribución

de películas en formato de cine y de video, y de otros materiales audio-

visuales entre las distintas ventanas de exhibición, como cines, cadenas

transmisoras de televisión, líneas transportistas, museos. 

• Clase 512130 Exhibición de películas y otros materiales audiovisuales:

unidades económicas dedicadas principalmente a la exhibición de películas

en formato de cine y de video, y otros materiales audiovisuales.

• Clase 512190 Servicios de postproducción y otros servicios para la indus-

tria fílmica y del video: unidades económicas dedicadas principalmente a

proporcionar servicios de postproducción, como doblaje, titulaje, subtitu-

laje, efectos visuales, animación, edición, conversión de formato, copiado de

videos, y a otros servicios para la industria fílmica y del video como la cres-

tomatía y los servicios prestados por los laboratorios fílmicos.

Adicional a la valoración de mercado, cuyos productores buscan ganancias al

producir bienes y servicios culturales, las actividades no de mercado se cla-

sifican en gestión pública en cultura y producción cultural de los hogares.

Fuentes

Marco de Estadísticas Culturales de la UNESCO, Canadá, UNESCO, 2009.

Sistema de Cuentas Nacionales de México. El ABC de las Cuentas Nacio-

nales, México, INEGI, 2010.

Sistema de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite de la Cultura

de México. Monografía, México, INEGI, 2014.

Sistema de Cuentas Nacionales, 2008, Estados Unidos, ONU, CE, OCDE,

FMI, BM, 2009. 

• Class 512111 Production of Films: Economic units devoted mainly to the

production of films in cinema and video format, not made by television

stations; 

• Class 512113 Production of music videos, commercials and other audio-

visual materials: Economic units devoted mainly to this kind of produc-

tion, not made by television stations; 

• Class 512120 Distribution of films and other audiovisual materials: Eco-

nomic units devoted mainly to distribution in the various exhibition win-

dows, such as movie theaters, television broadcasting companies,

transportation lines, museums; 

• Class 512130 Exhibition of films and other audiovisual material: Econo-

mic units devoted mainly to exhibition; and 

• Class 512190 Postproduction and other services for the film and video

industry: Economic units devoted mainly to providing postproduction

services, such as dubbing, subtitling, visual effects, animation, editing,

format conversion, video copying, and other services for the film and

video industry offered by film laboratories. 

In addition to the market valuation, which is characterized by producers who

aim to make a profit by producing cultural goods and services, nonmarket

activities include the public administration of culture and household cultu-

ral production. 

Sources

Mexico’s System of National Accounts. The ABC of National Accounts,

INEGI, 2010

Mexico’s System of National Accounts. Mexico Culture Satellite Account.

Monograph. Mexico. INEGI, 2014 

System of National Accounts, 2008, United States, UN, OECD, IMF, WB,

2009

UNESCO Framework for Cultural Statistics, Canada, UNESCO, 2009.
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Tabla 78. Películas mexicanas en plataformas digitales no disponibles en México por década
Table 78. Mexican Films on Digital Platforms Not Available in Mexico by Decade

Plataforma / Platform 1930-1939 1940-1949 1950-1959 1960-1969 1970-1979 1980-1989 1990-1999 2000-2009 2010-2014 2015

Filmotech.com 1 1 2 7 6 9 4 9 2 –

Cineclick – – – – – – 1 7 1 –

Hulu 1 – 4 6 6 5 5 10 16 1

filmin.es – – 9 2 1 – 3 25 28 4

UniversCiné Belgium – – 8 2 – – – 11 3 –

Volta – – – – – – – 3 3 –

Yomvi Canal + – – – 2 – – – – 2 1

UniversCiné – – 1 2 1 1 3 10 16 –

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.

Eddie Reynolds y los Ángeles de Acero
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Nota: en algunas plataformas se encuentran películas que aún no se han estrenado en México, como el caso de Volta con Yo soy la felicidad de este mundo y filmin.es con Estrellas solitarias.
Note: On some platforms films not yet released in Mexico can be found, as in the case of Volta with Yo soy la felicidad de este mundo and filmin.es with Estrellas solitarias.
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Tabla 79. Plataformas de distribución digital no disponibles en México / Table 79. Digital Distribution Platforms Not Available in Mexico

SVoD 
(Subscription Video on Demand)

TVoD 
(Transactional Video on Demand)

FVoD 
(Free Video on Demand)

Filmotech.com

$132 
No incluye películas estrenadas en salas en los últimos dos años

$132 
Does not include films theatrically released in the last two years

Suscripción obligatoria al sistema SVoD. 
El precio varía según el título

Disponible por 48 horas desde la primera reproducción 
y 30 días para una serie completa

Must be subscribed to the SVoD system
The price varies depending on the title

Available for 48 hours after the first reproduction 
and 30 days for a full series

No aplica

Does not apply

Cineclick
No aplica

Does not apply

El precio varía según el título
Disponible por 24 horas a partir de la primera reproducción

The price varies depending on the title
Available for 24 hours after the first reproduction

No aplica

Does not apply

Hulu

TV en directo
$140.50 con poca publicidad

$210.66 sin publicidad

Direct TV
$140.50 with few ads
$210.66 without ads

Suscripción obligatoria al sistema SVoD
El precio varía según el título

Must be subscribed to the SVoD system
The price varies depending on the title

La primera semana

The first week

filmin.es

Suscripción Premium+  
Premium+ Subscription
1 mes/ month: $285.25 
6 meses/months: $1,137 

1 año/year: $2 084

Suscripción obligatoria al sistema SVoD
El precio varía según el título

Disponible por 72 horas desde la primera reproducción 

Must be subscribed to the SVoD system
The price varies depending on the title

Available for 72 hours after the first reproduction

En ocasiones o con puntos 
(vales) obtenidos por bonos 

promocionales

Sometimes, or with points 
(coupons) from promotional 

bonuses

UniversCiné 
Belgium

No aplica

Does not apply

El precio varía según el título 
Disponible por 48 horas desde la primera reproducción 

The price varies depending on the title
Available for 48 hours after the first reproduction

No aplica

Does not apply
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SVoD 
(Subscription Video on Demand)

TVoD 
(Transactional Video on Demand)

FVoD 
(Free Video on Demand)

Volta
No aplica

Does not apply

El precio varía según el título 
Disponible 48 horas desde la primera reproducción

The price varies depending on the title
Available for 48 hours after the first reproduction

No aplica

Does not apply

Yomvi Canal +

Paquete Cine Premium 
Premiun Movie Package
$170.55 al mes/a month 

Incluye Canal+Estrenos, Canal+ Acción, Canal+Comedia, 
Canal+ Dcine, DC Ñ, CanalXtra, TV en Directo y películas 

que estén en taquilla con un costo extra de $23

Includes New Release channel, Action channel, Comedy channel,
Dfilm channel, Direct TV and films in theaters at an extra cost of $23

Necesaria suscripción a algún paquete de TV 
El precio varía según el título 

Disponible por 48 horas desde la primera reproducción

Must be subscribed to some TV package
The price varies depending on the title

Available for 48 hours after the first reproduction

Un mes gratis a los sucriptores 
del paquete Premium

One month free for subscribers 
to the Premium package

UniversCiné
No aplica

Does not apply

El precio varía según el título 
Disponible entre 30 y 48 horas desde la 

primera reproducción 

The price varies depending on the title
Available for between 30 and 48 hours after 

the first reproduction

No aplica

Does not apply

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.

Continuación / Continued

Nota: en general, las plataformas ofrecen acceso a través de computadoras con sistema operativo Mac o Windows, tabletas, teléfonos móviles con sistema operativo Mac o Android, Smart TV, Smart
Blu-ray y consolas de videojuegos. 

Note: Generally, the platforms offer access on computers with Mac or Windows operating systems, tablets, mobile phones with Mac or Android operating systems, Smart TV, Smart Blu-ray and videogame
consoles. 
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PLATAFORMAS GRATUITAS Y NO LEGALES 

En las plataformas digitales gratuitas el consumo de cine mexi-

cano se ha venido modificando debido, entre otras causas, a una

mayor y más diversa oferta legal en páginas más sencillas para

el usuario en términos de requerimientos técnicos, y a que los

instrumentos legales que protegen los derechos de autor ubican

con mayor rapidez los sitios no autorizados que albergan con-

tenidos audiovisuales. Por ejemplo, títulos anteriormente gra-

tuitos en YouTube han sido retirados a petición de los propietarios

de derechos de reproducción. Así, el consumo no legal ha dis-

minuido, aunque dichas páginas siguen creándose y dejan ver

preferencias y canales de acceso que, desde una perspectiva de

consumo cultural, resulta importante registrar. 

Para la investigación de consumo gratuito e ilegal de películas

mexicanas, a lo largo de cinco años se ha obtenido una muestra de

títulos que llegan a la web, con un conteo aproximado de descargas

o visualizaciones en las páginas más populares. 

La práctica de consumo fílmico virtual tiende hacía lo simple y

más accesible, por lo que el sondeo para este año partió, tanto para

las plataformas gratuitas como para los sitios no legales, del busca-

dor Google y del portal YouTube, bajo las siguientes variables:

• La película está disponible o no en la web.

• Con cuántos resultados verificados se puede acceder 

a la película.

• En qué modalidades se encuentra (online/descarga).

• Se acumuló un contador de visualizaciones y descargas 

por película.

• Fecha en que la película llegó a las plataformas gratuitas.

FREE AND ILLEGAL PLATFORMS 

On free digital platforms, consumption of Mexican films has

been changing due, among other reasons, to greater and more

diverse legal offerings on sites that are easier for the user in

terms of technical requirements, and to the fact that legal in-

struments protecting copyright are able to more quickly locate

unauthorized sites harboring audiovisual content. For example,

titles which were previously free on YouTube have been with-

drawn at the request of the owners of the reproduction rights.

Thus, illegal consumption has declined, although sites offering

it continue to be created and show access preferences and

channels which, in terms of cultural consumption, are impor-

tant to note. 

For our investigation of free and illegal consumption of

Mexican films, a five year survey has been carried out of titles

appearing online, with an approximate count of downloads and

views on the most popular pages. 

Virtual film consumption tends toward what is simpleset

and most accessible for the user, which is why this year’s survey,

both for free plataforms as well as for illegal sites, was based

on Google searches and the YouTube portal, using the following

variables:

• Is the film available online.

• How many verified results provide access to the film. 

• In what modes is it found (online/download).

• Is there a counter of views and downloads by film.

• Date on which the film appeared on free digital 

platforms.
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• Preferencia de modalidades para encontrar un título: 

páginas online, de descarga, blogs personales e incluso 

links en redes sociales.

Se realizó una búsqueda por título de cada película mexicana

estrenada en salas de cine entre 2013 y 2015. Se contabilizó un

total de 249 filmes: 101 de 2013, 68 de 2014 y 80 de 2015. Se ana-

lizaron las modalidades de:

• Online/descarga: visualización y descarga de películas 

sin costo.

• Online: visualización de películas de manera gratuita 

sin descarga.

• Descarga: archivos de películas mediante links de 

descarga sin costo.

YouTube

Se encontraron 46 películas mexicanas completas de las 249 bus-

cadas: 16% de los estrenos de 2013, 18% de los de 2014 y 13% de

los de 2015. En conjunto tuvieron 4.1 millones de visualizaciones. 

Los estrenos de 2014 registraron 76% del consumo de películas

mexicanas estrenadas entre 2013 y 2015. Las 12 películas de 2015

localizadas sumaron 1 300 818 visualizaciones. Por otro lado, tí-

tulos como El penacho de Moctezuma. Plumaria del México an-

tiguo y Maximiliano de México sólo se encontraron completas

y de forma gratuita en este sitio. 

• Preference of modes for finding a title: sites for 

online viewing, download, personal blogs and even 

links on social networks.

A search was carried out by title for each Mexican film theatri-

cally released between 2013 and 2015. A total of 249 films were

counted: 101 from 2013, 68 from 2014 and 80 from 2015. The fol-

lowing modes were analyzed:

• Online/download: free viewing and download of films.

• Online: free viewing of films without downloading them. 

• Download: files of films through free download links.

YouTube

Of the 249 searched for, 46 complete Mexican films were found:

16% of these released in 2013, 18% from 2014, and 13% from 2015.

Altogether, they obtained 4.1 million viewings. 

Those launched in 2014 registered 76% of the consumption

of Mexican films released in 2013-2015. The 12 films from 2015

located accounted for 1 300 818 views. On the other hand, titles

such as El penacho de Moctezuma. Plumaria del México antiguo

and Maximiliano de México were only found complete and free

on this site. 
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Gráfica 69. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2010-2015 completas en YouTube
Graph 69. Mexican Films Theatrically Released in 2010-2015 on YouTube Complete

Sí / Yes
No 
Total de títulos buscados
Total of titles searched for

249

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Película
Film

Año
Year

Reproducciones
Viewings

Siete años de matrimonio 2013 2 049 257

Tierra de cárteles / Cartel Land 2015 548 344

La cebra 2013 516 302

Traficantes de dólares 2013 297 495

Archivo 253 2015 247 191

A la mala 2015 152 298

Mi pueblo 2015 134 849

No se aceptan devoluciones 2013 131 267

La increíble historia del niño de piedra 2015 82 908

Selección canina 2015 68 429

Tlatelolco. Verano del 68 2013 61 112

Todas mías 2013 52 747

Fachon Models 2014 46 646

Canon. Fidelidad al límite 2014 46 529

Maximiliano de México 2015 36 209

La dictadura perfecta 2014 35 265

Casi tr3inta 2014 34 870

El crimen del cácaro Gumaro 2014 28 910

Reencarnación 2013 22 809

El sueño de Iván 2013 13 506

Las horas muertas 2014 13 447

Malaventura 2015 10 356

El paciente interno 2013 9 741

El penacho de Moctezuma. 
Plumaria del México antiguo

2015 9 538

Tabla 80. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 disponibles en YouTube
Table 80. Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 Available on YouTube

Película
Film

Año
Year

Reproducciones
Viewings

Dariela los martes 2014 8 798

Visitantes 2014 8 781

No sé si cortarme las venas o dejármelas largas 2013 8 623

ABC nunca más 2013 8 073

Tercera llamada 2013 7 335

Cantinflas 2014 5 000

Obediencia perfecta 2014 4 483

Espectro 2013 4 204

Rupestre 2014 3 979

Güeros 2015 3 976

González: falsos profetas 2015 3 868

Un gallo con muchos huevos 2015 2 852

Cambio de ruta 2014 2 770

H20mx 2014 2 543

La huella del doctor Ernesto Guevara 2013 686

El secreto del medallón de jade 2013 643

Alaide Foppa, la sin ventura 2014 548

Las razones del corazón 2013 453

La lucha de Ana 2013 429

Las marimbas del infierno 2013 169

Ciudadano Buelna 2013 160

Detrás del poder 2014 144

Tabla 81. Top 5 de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015 en YouTube
Table 81. Top 5 Mexican Films Theatrically Released in 2015 on YouTube

Película / Film Reproducciones / Viewings

Tierra de cárteles / Cartel Land 548 344

Archivo 253 247 191

A la mala 152 298

Mi pueblo 134 849

La increíble historia del niño de piedra 82 908

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Gráfica 70. Número de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 completas en YouTube
Graph 70. Number of Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 on YouTube Complete

Estrenos / Releases
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Estrenos / Releases
2014

Estrenos / Releases
2015

Gráfica 71. Visualizaciones de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 en YouTube
Graph 71. Viewings of Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 on YouTube

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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TRAILERS DE PELÍCULAS MEXICANAS EN YouTube

De las películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-

2015, 96% cuenta con trailer en YouTube. En conjunto acumula-

ron 74.6 millones de visualizaciones. Los estrenos de 2014

alcanzaron 40% de las reproducciones, con 29.5 millones, y los

de 2015 llegaron a 34%, con 25.9 millones. De estos últimos, 98%

tuvo trailer en YouTube.

PREVIEWS OF MEXICAN MOVIES ON YouTube

Of the Mexican films released theatrically in 2013-2015, 96% have

a preview on YouTube. Altogether, they received 74.6 million

viewings. Those released in 2014 accounted for 40% of the re-

productions, with 29.5 million views, and those from 2015, 34%,

with 25.9 million. Of the latter, 98% had a preview on YouTube.

Gráfica 72. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 con trailer en YouTube
Graph 72. Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 with a Preview on YouTube

Estrenos / Releases
2013

Estrenos / Releases
2014

Estrenos / Releases
2015

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Película / Film Año / Year Reproducciones / Viewings

La dictadura perfecta 2014 6 395 529

Cantinflas 2014 5 182 804

No se aceptan devoluciones / Instructions not Included 2013 4 779 766

Un gallo con muchos huevos 2015 4 654 268

El gran pequeño / Little Boy 2015 4 514 480

Deseo 2013 3 971 587

La leyenda de las momias de Guanajuato 2014 3 646 983

Los jefes 2015 2 574 333

I Hate Love 2014 2 562 909

Gloria 2015 2 461 716

Tabla 82. Top 10 de trailers de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 en YouTube
Table 82. Top 10 Previews of Mexican Films Theatrically Released in 2010-2015 on YouTube

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.

Gráfica 73. Visualizaciones de trailers de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015
Graph 73. Viewings of Previews of Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015
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Tabla 83. Top 10 de trailers de películas mexicanas estrenadas en salas 
de cine en 2015 en YouTube

Table 83. Top 10 Previews of Mexican Films Theatrically Released 
in 2015 on YouTube

Película / Film    Reproducciones / Viewings

Un gallo con muchos huevos 4 654 268

El gran pequeño / Little Boy 4 514 480

Los jefes 2 574 333

Gloria 2 461 716

A la mala 1 662 803

Tierra de cárteles / Cartel Land 1 415 871

Cuatro lunas 1 325 143

Archivo 253 1 073 633

Tiempos felices 1 019 086

Don Gato. El Inicio de la pandilla 772 908

Enamorándome de Abril

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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CINE MEXICANO Y CONSUMO NO LEGAL

De las 249 películas mexicanas estrenadas en salas de cine en el

periodo 2013-2015, 51% se localizaron completas en la web. Se

encontraron 50 títulos de los estrenados en 2013, 34 correspon-

dientes a 2014 y 42 a 2015, acumulando más de 26.1 millones de

visualizaciones y descargas. 

No se aceptan devoluciones, con más de 4.7 millones de des-

cargas/visualizaciones, fue la película más consumida en la red.

Los estrenos nacionales de 2015 acumularon 7.5 millones de visua-

lizaciones; entre ellas, Los jefes registró el consumo más alto, con

más de 1.6 millones. Las películas estrenadas en 2014 superaron

las 7.6 millones descargas/visualizaciones; la película con mayor

consumo virtual fue La dictadura perfecta con 1.3 millones de des-

cargas/visualizaciones.

A lo largo del año se dio seguimiento a 1 607 sitios web para

ver o descargar películas de manera no legal: 43% ofrecen películas

nacionales estrenadas en 2013, 29% estrenos de 2014 y 28% es-

trenos de 2015. De este último año, A la mala registró la mayor

disponibilidad, con 38 páginas web.  

MEXICAN CINEMA AND ILLEGAL CONSUMPTION

Of the 249 Mexican films theatrically released between 2013 and

2015, 51% were found online complete. We found 50 of the titles

released in 2013, 34 from 2014 and 42 from 2015, with over 26.1

million viewings and downloads. 

No se aceptan devoluciones/Instructions not Included with

more than 4.7 million downloads/views, was the most consumed

film on internet. Domestic releases form 2015 totaled 7.5 million

viewings; among them, Los jefes registered the highest consump-

tion with over 1.6 million. Films released in 2014 registered over

7.6 million downloads/views; the film with the highest virtual

consumption was La dictadura perfecta with 1.3 million down-

loads/views.

Throughout the year, 1 607 websites for illegal viewing or

downloading of films were tracked: 43% offered domestic films

released in 2013, 29% had releases from 2014 and 28% those of

2015. From this last year, A la mala was the one most available,

appearing on 38 websites. 

Película / Film Año / Year Reproducciones / Reproductions

No se aceptan devoluciones / Instructions not Included 2013 4 779 766

Deseo 2013 3 971 587

Nosotros los Nobles 2013 2 246 399

Los jefes 2015 1 650 876

La dictadura perfecta 2014 1 341 597

El cártel de los sapos 2013 1 245 819

Tierra de cárteles / Cartel Land 2015 1 119 331

Cásese quien pueda 2014 1 113 358

I Hate Love 2014 901 259

No sé si cortarme las venas o dejármelas largas 2013 812 603

Tabla 84. Top 10 de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015 vistas en la web
Table 84. Top 10 Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 Viewed Online

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Gráfica 75. Disponibilidad en la web de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015
Graph 75. Online Availability of Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015
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Gráfica 74. Visualizaciones y descargas de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2013-2015
Graph 74. Viewings and Downloads of Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015
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Gráfica 76. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine 2013-2015 disponibles en la web por modalidad de página
Graph 76. Mexican Films Theatrically Released in 2013-2015 Available Online by Site Mode
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Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Película
Film

Año de estreno 
Year Released

Sitio 
Sites

A la mala 2015 38

No se aceptan devoluciones 2013 36

El crimen del cácaro Gumaro 2014 35

Don Gato. El Inicio de la pandilla 2015 34

Cásese quien pueda 2014 33

Cantinflas 2014 33

Enamorándome de Abril 2015 32

Dariela los martes 2014 31

Tierra de cárteles / Cartel Land 2015 31

La leyenda de las momias de Guanajuato 2014 30

Guten Tag Ramón 2014 28

La jaula de oro 2014 28

Los jefes 2015 28

Amor de mis amores 2014 26

Casi tr3inta 2014 26

Una última y nos vamos 2015 25

Nosotros los Nobles 2013 25

Por mis bigotes 2015 25

I Hate Love 2014 24

El gran pequeño / Little Boy 2015 23

Tabla 85. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine 
en 2013-2015 con mayor disponibilidad en la web

Table 85. Mexican Films Theatrically Released 
in 2013-2015 Most Available Online

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Gráfica 77. Número de sitios web con películas mexicanas estrenadas 
en salas de cine en 2013-2015

Graph 77. Number of Websites with Mexican Films Theatrically 
Released in 2013-2015
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Película
Film

Reproducciones
Viewings

Los jefes 1 650 876

Tierra de cárteles / Cartel Land 1 119 331

Familia Gang 633 370

Un gallo con muchos huevos 474 203

A la mala 469 405

Archivo 253 443 766

El gran pequeño / Little Boy 257 894

Gloria 225 211

Carmín tropical 224 508

Don Gato. El Inicio de la pandilla 207 897

Tabla 86. Top 10 de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015 vistas en la web
Table 86. Top 10 Mexican Films Theatrically Released in 2015 Viewed Online

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.

Un monstruo de mil cabezas
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De las películas mexicanas estrenadas en 2013-2015, 18% llega-

ron a las páginas web de consumo no legal antes que su estreno

en salas de cine. No se aceptan devoluciones (2013) estuvo dispo-

nible dos semanas antes de su lanzamiento comercial en 36 sitios

de online y descarga; Cantinflas (2014) apareció con más de dos

meses de antelación en 33 sitios no legales, y Maximiliano de Mé-

xico (2015) se encontró en YouTube tres meses antes de su estreno

comercial.

Asimismo, 12% de las películas encontradas aparecieron en

la web el mismo día de su estreno comercial en salas del país;

La dictadura perfecta (2014), disponible en 20 páginas no legales,

y Selección Canina (2015) en 22, son ejemplos de esta actividad.  

Las películas mexicanas estrenadas en 2015 localizadas en sitios

no legales, como Ilusiones S.A., Elvira, te daría mi vida pero la estoy

usando, Ella es Ramona y Alicia en el país de María llegaron al con-

sumo digital gratuito menos de cinco días después de su estreno. 

Of the Mexican films released in 2013-2015, 18% made it to

the illegal webpages before they were released in theaters. No

se aceptan devoluciones/Instructions not Included (2013) was

available on 36 online and download sites two weeks before its

commercial launch; Cantinflas (2014) appeared more than two

months in advance on 33 illegal sites, and Maximiliano de México

(2015) was found on YouTube three months before its commer-

cial release.

Likewise, 12% of the films found appeared online the day of

their commercial release in theaters around the country; La dic-

tadura perfecta (2014), available on 20 illegal webpages and Se-

lección Canina (2015), on 22, are examples of this activity. 

The Mexican films released in 2015 found on illegal websites,

such as Ilusiones S.A., Elvira, te daría mi vida pero la estoy usando,

Ella es Ramona and Alicia en el país de María, were present for

free digital consumption less than five days after their release.

Gráfica 78. Aparición en la web de películas mexicanas estrenadas en 2013-2015
Graph 78. Online Appearance of Mexican Films Released in 2013-2015

Antes del estreno / Before release
El día de estreno / The day of release
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Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.
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Película / Film
Tiempo de aparición 
Time of Appearance 

Fecha de estreno en la web gratuita 
Free Internet Release Date 

Número de páginas 
Number of Sites

A la mala Después del estreno / after its release 08/03/15 38

Alicia en el país de María Después del estreno / after its release 06/09/15 10

Archivo 253 Después del estreno / after its release 23/02/15 9

Carmín tropical Día del estreno / release day 09/10/15 3

Cuatro lunas Después del estreno / after its release 17/03/15 9

Diálogo interno Después del estreno / after its release 18/10/15 1

Dólares de arena Antes del estreno / before release 23/04/15 1

Don Gato. El Inicio de la pandilla Antes del estreno / before release 19/10/15 34

Eco de la montaña Día del estreno / release day 11/06/2015 16

Eddie Reynolds y los Ángeles de Acero Día del estreno / release day 27/08/15 4

El gran pequeño Antes del estreno / before release 27/04/15 23

El incidente Antes del estreno / before release 17/05/14 11

El penacho de Moctezuma. Plumaria del México antiguo Antes del estreno / before release 09/09/15 1

El reino del guardián Después del estreno / after its release 06/10/15 1

Ella es Ramona Después del estreno / after its release 14/09/15 5

Elvira, te daría mi vida pero la estoy usando Después del estreno / after its release 17/08/15 17

En el último trago Después del estreno / after its release 08/05/15 10

Enamorándome de Abril Día del estreno / release day 06/11/15 32

Entre sombras Después del estreno / after its release 15/09/15 4

Entrenando a mi papá Después del estreno / after its release 27/09/15 10

Familia Gang Día del estreno / release day 13/12/15 18

Gloria Antes del estreno / before release 01/01/15 12

González: falsos profetas Después del estreno / after its release 08/10/15 8

Guardianes de Oz Después del estreno / after its release 17/04/15 12

Güeros Día del estreno / release day 20/03/15 12

Hilda Día del estreno / release day 03/09/15 8

Ilusiones S.A. Después del estreno / after its release 03/09/15 21

La increíble historia del niño de piedra Después del estreno / after its release 26/04/15 23

Las horas contigo Después del estreno / after its release 06/06/15 5

Las oscuras primaveras Día del estreno / release day 29/01/15 1

Los jefes Después del estreno / after its release 10/08/15 28

Malaventura Después del estreno / after its release 29/05/15 9

Maximiliano de México Antes del estreno / before release 22/02/15 1

Mexican Gangster: la leyenda del charro misterioso Día del estreno / release day 16/10/15 1

Mi pueblo Después del estreno / after its release 12/06/15 2

Por mis bigotes Antes del estreno / before release 31/08/15 25

Selección canina Día del estreno / release day 24/04/15 22

Tiempos felices Después del estreno / after its release 27/06/15 11

Tierra de cárteles / Cartel Land Después del estreno / after its release 12/07/15 31

Todos están muertos Antes del estreno / before release 28/06/15 17

Un gallo con muchos huevos Día del estreno / release day 22/08/15 19

Una última y nos vamos Después del estreno / after its release 08/06/15 26

Tabla 87. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine 2015 disponibles en páginas web no legales
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Modalidad de consumo 
Consumption Mode

Completa en YouTube
Complete on YouTube

Consumo acumulado 
Cumulative Consumption

Reproducciones de trailer
Preview Viewings

Descarga / online / download • 469 405 1 662 803

Descarga / online / download – 17 178 75 761

Descarga / online / download • 443 766 1 073 633

Descarga / online / download – 224 508 50 068

Descarga / online / download – 50 025 1 325 143

Online – 4 322 14 750

Online – 5 371 81 571

Descarga / online / download – 207 897 772 908

Descarga / online / download – 8 513 57 472

Descarga / online / download – 5 570 133 065

Online – 257 894 4 514 480

Descarga / online / download – 43 716 170 592

Online • 9 538 S/D

Online – 101 43 913

Descarga / online / download – 65 112 140 962

Descarga / online / download – 79 315 115 411

Descarga / online / download – 17 604 137 426

Descarga / online / download – 15 268 219 635

Descarga / online / download – 171 45 38 634

Descarga / online / download – 128 938 58 474

Descarga / online / download – 633 370 73 346

Descarga / online / download – 225 211 2 461 716

Descarga / online / download • 8 268 86 451

Descarga / online / download – 14 988 299 286

Descarga / online / download • 120 651 232 165

Online – 20 047 18 221

Descarga / online / download – 68 097 228 424

Descarga / online / download • 143 486 65 309

Descarga / online / download – 90 756 220 514

Online – 64 235 323 952

Descarga / online / download – 1 650 876 2 574 333

Descarga / online / download • 137 918 345 074

Online • 36 209 330

Descarga / online / download – 60 097 397 769

Online • 134 849 80 217

Descarga / online / download – 137 795 259 320

Descarga / online / download • 116 173 108 774

Descarga / online / download – 56 536 1 019 086

Descarga / online / download • 1 119 331 1 415 871

Descarga / online / download – 47 319 92 184

Descarga / online / download • 474 203 4 654 268

Descarga / online / download – 118 858 315 884

Fuente: Imcine con datos de sitios en internet / Source: Imcine with data from internet sites.

Table 87. Mexican Films Theatrically Released in 2015 Available on Illegal Websites
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CINE MEXICANO 
EN EL EXTRANJERO

El cine mexicano se estrenó comercialmente en 34 países, 

con ingresos por más de 25 millones de dólares. 

Se obtuvieron 186 premios y reconocimientos

internacionales en festivales de 33 países, 12 más que 

en 2014, con lo que se llega a otro máximo histórico.  

Películas mexicanas fueron reconocidas con premios 

importantes en los principales festivales del mundo 

(Cannes, Berlín, Venecia y San Sebastián). 

Entre los filmes con más premios, hubo cortometrajes, 

largometrajes documentales y películas de ficción. 

Por Birdman, Alejandro González Iñárritu 

ganó el Oscar a Mejor Director y a Mejor Guión, 

y Emmanuel Lubezki a Mejor Fotografía.

Mexican films were commercially released in 34 countries,

with revenue of over 25 million dollars. 

186 international awards and recognitions were received 

at festivals in 33 nations, 12 more than in 2014, 

the most in one year to date.

Domestic films were awarded important distinctions 

at the three main festivals in the world 

(Cannes, Berlin, Venice and San Sebastián).

Among the films with the most awards, there were 

short films, documentary and fiction features. 

Alejandro González Iñárritu received 

the Oscar for Best Director and Best Screenplay for 

Birdman, and Emmanuel Lubezki for Best Cinematography.

MEXICAN CINEMA
ABROAD
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Las películas mexicanas mantienen una relevante presencia in-

ternacional, tanto en festivales como en carteleras comerciales.

En 2015, nuevamente se registró la cantidad más alta de premios;

por una parte, debido a que se superaron las 400 participaciones

en festivales, eventos, muestras y ciclos en el mundo y, por otra,

al elevado número de filmes de alta calidad realizados durante

el año. Asimismo, las coproducciones con otros países contribu-

yeron a consolidar la presencia del cine mexicano en el extran-

jero, con innovadores esquemas de producción, diversificación de

fuentes de financiamiento y estrategias de comercialización en

otros mercados. 

ESTRENOS MEXICANOS EN EL EXTRANJERO

Se registraron estrenos en 34 países; con ello, en los últimos siete años

el cine mexicano se ha estrenado en 61 países. Se consolidó la impor-

tante presencia en Centroamérica, con lanzamientos en Costa Rica,

Guatemala, El Salvador y Panamá. De igual forma, se volvió a tener

estrenos en Alemania, Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Corea del

Sur, España, Estados Unidos, Francia, Perú, Reino Unido, Rusia y Ve-

nezuela. En 2015, las naciones que tuvieron estrenos por vez primera

fueron Croacia, Emiratos Árabes Unidos, Eslovaquia, Irak e Islandia.

Buena parte de los títulos distribuidos en el ámbito interna-

cional también tuvo lanzamiento comercial en México durante

el año. Destaca Un gallo con muchos huevos, exhibido comercial-

mente en 16 países, seguido de Guardianes de Oz, en 14, y A la mala

y la coproducción mexico-estadunidense El gran pequeño / Little

Boy, en nueve. Se estima que los 106 lanzamientos comerciales en

el mundo recaudaron más de 25 millones de dólares.

CINE MEXICANO EN EL EXTRANJERO MEXICAN CINEMA ABROAD

Mexican films have kept up a significant international presence,

both in festivals as well as commercial theaters. 2015, again set

a record in awards received: on the one hand, this was due to

400 participations in festivals, events, showcases and cycles

around the world and, on the other, to the large number of high

quality films made during the year. Likewise, coproductions with

other countries helped to consolidate the presence of Mexican

films abroad, with innovative production schemes, diversifica-

tion of sources of financing and strategies for commercialization

in other markets. 

NEW MEXICAN RELEASES ABROAD

Domestic films were released in 34 countries; over the last seven

years, there have been releases in 61 countries. Our significant

presence in Central America was consolidated with launches in

Costa Rica, Guatemala, El Salvador and Panama. In addition,

there were again releases in Germany, Argentina, Bolivia, Brazil,

Colombia, South Korea, Spain, the United States, France, Peru,

the United Kingdom and Venezuela. In 2015, Croatia, United Arab

Emirates, Slovakia and Iceland had Mexican premieres for the

first time. 

Many of the titles distributed internationally were also

launched commercially in Mexico during the year. Notably, Un

gallo con muchos huevos, was screened commercially in 16 coun-

tries, followed by Guardianes de Oz, in 14, as well as A la mala

and the Mexico-US coproduction El gran pequeño / Little Boy,

in nine. It is estimated that the 106 commercial releases in the

world brought in over 25 million dollars.
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Gráfica 79. Número de países con estrenos mexicanos en 2009-2015 / Graph 79. Number of Countries with Mexican Releases in 2009-2015
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País / Country 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Total

Alemania/Germany 2 3 2 1 2 5 2 17

Argentina 4 6 4 — 5 4 3 26

Australia 2 — — 2 1 — 1 6

Austria — 2 3 — 1 3 — 9

Bélgica/Belgium 2 2 — — 1 1 — 6

Bolivia 2 3 3 1 6 4 19 24

Brasil/Brazil 1 1 2 1 4 4 3 16

Canadá/Canada 2 4 1 2 3 2 — 14

Chile 4 — — 3 — 3 3 13

Colombia 7 1 2 4 4 7 4 29

Corea del Sur
South Korea

1 1 3 3 1 2 1 12

Costa Rica 3 3 1 2 2 7 10 28

Croacia/Croatia — — — — — — 1 1

Dinamarca/Denmark 2 — 2 1 2 1 1 9

Ecuador 1 — — 1 4 2 2 10

El Salvador 2 1 — 2 2 3 7 17

Emiratos Árabes Unidos
United Arab Emirates

2 — — — — — 1 3

Eslovaquia/Slovakia — — — — — — 1 1

Eslovenia/Slovenia — 1 — — — — — 1

España/Spain 8 3 6 5 8 5 4 39

Estados Unidos
United States

16 4 8 5 17 9 6 65

Estonia — — — — — 1 — 1

Finlandia/Finland 1 — 3 — — — — 4

Francia/France 5 9 4 3 8 4 2 35

Grecia/Greece — 1 — — 2 1 — 4

Guatemala 2 4 — 2 2 5 10 25

Holanda/Holland 2 2 2 — 5 5 — 16

Honduras 4 2 — 1 2 4 5 18

 Hong Kong — — — — 2 — — 2

País / Country 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Total

Hungría/Hungary — — 1 — — — — 1

India 1 — — — — — — 1

Irak/Iraq — — — — — — 1 1

Islandia/Iceland — — — — — — 1 1

Italia/Italy 3 2 — — 4 1 — 10

Japón/Japan — 2 1 — 1 — — 4

Letonia/Latvia — — 1 — — 1 — 2

Lituania/Lithuania — — — — — 1 — 1

Malasia/Malasya — — 1 — — — — 1

Nicaragua 4 — — 2 2 5 4 17

Noruega/Norway 2 2 — — 2 1 — 7

Nueva Zelanda
New Zealand

— 1 — — 1 — — 2

Omán/Oman — — — 1 — — — 1

Panamá/Panama 2 1 1 2 3 3 8 20

Perú/Peru 1 1 2 4 5 2 6 21

Polonia/Poland — — 4 2 4 1 1 12

Portugal 3 1 — — 2 1 1 8

Puerto Rico — — — — — 1 — 1

Reino Unido
United Kingdom

5 6 3 2 4 3 2 25

República Dominicana
Dominican Republic

— — — — 1 — 2 3

Rumania — — 1 — 2 — 1 4

Rusia/Russia 1 3 2 7 1 3 2 19

Singapur/Singapore — 1 1 — 2 — — 4

Sudáfrica
South Africa

— — — 1 — 1 — 2

Suecia/Sweden 4 1 — — 3 — — 8

Suiza/Switzerland 1 — — — 3 1 — 5

Tailandia/Thailand — — — 1 — — — 1

Taiwán/Taiwan — 1 2 — 2 3 1 9

Turquía/Turkey — — 1 2 2 2 — 7

Ucrania/Ukrane — — — — — 2 — 2

Uruguay 3 3 1 — — 1 2 10

Venezuela 4 3 2 1 3 2 2 17

Tabla 88. Países con estrenos mexicanos en 2009-2015 / Table 88. Countries With Mexican Releases in 2009-2015 

Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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Tabla 89. Películas mexicanas estrenadas en el extranjero en 2015 / Table 89. Mexican Films Released Abroad in 2015 

Año de estreno en México
Year Released in Mexico

Película
Film

País 
Country

Número de países 
Number of Countries

2015 A la mala
Estados Unidos, Perú. Bolivia, Panamá, Nicaragua, Guatemala, El Salvador, Honduras, Costa Rica 
United States, Peru, Bolivia, Panama, Nicaragua, Guatemala, El Salvador, Honduras, Costa Rica

9

2015 Archivo 253 Costa Rica, Guatemala, El Salvador, Honduras 4

2015 Dólares de arena
Brasil, República Dominicana, Francia, Alemania, Argentina 

Brazil, Dominican Republic, France, Germany, Argentina 
5

2015 Don Gato. El inicio de la pandilla Perú / Peru 1

2015
El gran pequeño

Little Boy
Estados Unidos, Perú, España, Corea del Sur, Argentina, Colombia, Guatemala, Panamá, Costa Rica

United States, Peru, Spain, South Korea, Argentina, Colombia, Guatemala, Panama, Costa Rica
9

2015 Escrito con sangre Bolivia 1

2015 Gloria Ecuador, Costa Rica, Panamá, Guatemala / Ecuador, Costa Rica, Panama, Guatemala 4

2015 Guardianes de Oz

Venezuela, Perú, Colombia, Argentina, Chile, Emiratos Árabes Unidos, 
Ucrania, Rusia, Panamá, Costa Rica, República Dominicana, Honduras, Irak

Venezuela, Peru, Colombia, Argentina, Chile, United Arab Emirates, 
Ukraine, Russia, Panama, Costa Rica, Dominican Republic, Honduras, Iraq

14

2015 Güeros
Estados Unidos, España, Reino Unido, Taiwán, Colombia, Portugal
United States, Spain, United Kingdom, Taiwan, Colombia, Portugal

6

2015 Ilusiones S.A. Guatemala, Panamá, Costa Rica, El Salvador / Guatemala, Panama, Costa Rica, El Salvador 4

2015 Las horas contigo Nicaragua, Guatemala, Costa Rica 3

2015 Malaventura Guatemala 1

2015 Por mis bigotes
Bolivia, Panamá, El Salvador, Guatemala, Costa Rica 
Bolivia, Panama, El Salvador, Guatemala, Costa Rica

5

2015 Súper nada Brasil / Brazil 1

2015 Tiempos felices Costa Rica, Panamá, El Salvador, Guatemala / Costa Rica, Panama, El Salvador, Guatemala 4

2015 Todos estamos muertos España, Alemania / Spain, Germany 2

2015 Un gallo con muchos huevos

Estados Unidos, Perú, Rusia, Bolivia, Chile, Guatemala, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Panamá,
Nicaragua, Eslovaquia, Islandia, Rumania, Hondura, Ucrania

United States, Peru, Russia, Bolivia, Chile, Guatemala, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Panama,
Nicaragua, Slovakia, Iceland, Romania, Honduras, Ukraine

16

2015 Violencia Colombia 1

Sin estreno Chronic Francia / France 1

2014 La jaula de oro Estados Unidos, Venezuela / United States, Venezuela 2

2014 Los insólitos peces gato España / Spain 1

2014 Club Sándwich Polonia, Brasil, Dinamarca / Poland, Brazil, Denmark 3

2014 Tierra de cárteles / Cartel Land Estados Unidos, Reino Unido / United States, United Kingdom 2

Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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Gráfica 80. Número de estrenos mexicanos en el extranjero en 2009-2015
Graph 80. Number of Mexican Releases Abroad in 2009-2015
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Gráfica 81. Total de estrenos mexicanos en el extranjero en 2009-2015 por país
Graph 81. Total of Mexican Releases Abroad in 2009-2015 by Country
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Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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ANÁLISIS POR REGIÓN

Iberoamérica es la región con más estrenos comerciales de cine

mexicano, presencia fortalecida en 2015 por el incremento en

las carteleras centroamericanas. Por el contrario, en Europa se

redujo el número de lanzamientos, aunque se abrió mercado en

diversos países. En Estados Unidos y Canadá también se estre-

naron menos películas que en años anteriores; sin embargo, se

estima que en 2016 la cifra se incrementará por la importante

coproducción que se mantiene con las cinematografías de Nor-

teamérica. Continúa la presencia en Asia y reaparece en Oceanía,

algo que no ocurría desde 2013. 

ANALYSIS BY REGION

Ibero-America is the region with the most commercial releases

of Mexican films, with a stronger presence in 2015 due to an in-

crease in Central American screenings. In Europe, on the other

hand, the number of launches decreased, although markets were

opened in several counties. The United States and Canada also

released less films than in previous years; however, this figure is

expected to rise in 2016 because of the important coproductions

being made with North America. Mexican cinema remained

present in Asia, and reappeared in Oceania, where it had been

absent since 2013. 

La hora de la siesta
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Gráfica 82. Número de estrenos mexicanos en el extranjero en 2009-2015 por región
Graph 82. Number of Mexican Releases Abroad in 2009-2015 by Region
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PREMIOS INTERNACIONALES

En 2015 se mantuvo la tendencia favorable de reconocimientos

internacionales al cine mexicano: se obtuvieron 186 premios, 12

más que en 2014, con lo que se llega a otro máximo histórico.

A diferencia del año anterior, con galardones en 28 países, ahora

se cosecharon premios en 33 naciones de todos los continentes.

Los dos países en los que se alcanzó el mayor número de ellos

fueron, una vez más, Estados Unidos y España, seguidos de Fran-

cia, Canadá, Cuba y Argentina. 

Entre los filmes con más premios hubo cortometrajes (Tré-

mulo y 400 maletas), documentales (Casa blanca y Tiempo sus-

pendido) y de ficción (El comienzo del tiempo, Te prometo

anarquía y 600 millas). Hecho sin precedentes en la historia del

cine mexicano es que en el mismo año se ganaron premios im-

portantes en los principales festivales del mundo: Cannes, Berlín,

Venecia y San Sebastián. 

INTERNATIONAL AWARDS

In 2015, the favorable trend in international awards for Mexican

cinema continued; 186 awards were received, 12 more than in

2014, setting another historical record. Unlike the previous year,

with recognitions from 28 countries, now prizes were reaped in

33 nations and on every continent. The two countries bestowing

the most were, once again, the United States and Spain, followed

by France, Canada, Cuba and Argentina. 

Among the films receiving the most awards, there were

shorts (Trémulo and 400 maletas), documentaries (Casa blanca

and Tiempo suspendido) and fictions (El comienzo del tiempo,

Te prometo anarquía and 600 millas). For the first time in the

history of Mexican cinema, important awards were received at

the three main festivals in the world: Cannes, Berlin, Venice and 

San Sebastián.

Las horas contigo
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Gráfica 83. Número de premios internacionales obtenidos por películas mexicanas en 2015 por país
Graph 83. Number of International Awards Received by Mexican Films in 2015 by Country
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MÉXICO EN LOS PRINCIPALES FESTIVALES INTERNACIONALES

Festival Internacional de Cine de Cannes 

Película: Chronic

Director: Michel Franco

Premio: Mejor Guión 

Festival Internacional de Cine de Berlín 

Película: 600 Millas

Director: Gabriel Ripstein 

Premio: Mejor Ópera Prima

Festival Internacional de Cine de Venecia

Película: Desde allá

Director: Lorenzo Vigas

Premio: León de Oro a la Mejor Película

Festival Internacional de Cine de San Sebastián

Película: Te prometo anarquía

Director: Julio Hernández

Premio: Mención especial (Horizontes Latinos)

MEXICO AT THE MAIN INTERNATIONAL FESTIVALS

Cannes International Film Festival

Film: Chronic

Director: Michel Franco

Award: Best Screenplay 

Berlin International Film Festival

Film: 600 Millas

Director: Gabriel Ripstein 

Award: Best First Feature

Venice International Film Festival

Film: Desde allá

Director: Lorenzo Vigas

Award: Golden Lion for Best Film

San Sebastián International Film Festival

Film: Te prometo anarquía

Director: Julio Hernández

Award: Special Mention (Horizontes Latinos)
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PRESENCIA DE ESTRENOS DE CINE MEXICANO 

EN EL MUNDO EN 2009-2015

Alta presencia

Alemania, Argentina, Bolivia, Canadá, Colombia, Costa Rica, Es-

tados Unidos, España, Francia, Guatemala, Holanda, Perú, Polo-

nia, Reino Unido, Rusia, Venezuela.

Mediana presencia

Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Corea del Sur, Chile, Dinamarca,

Ecuador, El Salvador, Finlandia, Grecia, Honduras, Italia, Japón,

Nicaragua, Noruega, Panamá, Portugal, Rumania, Singapur, Sue-

cia, Suiza, Taiwán, Turquía, Uruguay.

Baja presencia

Croacia, Emiratos Árabes Unidos, Eslovenia, Hong Kong, Hungría,

India, Letonia, Malasia, Nueva Zelanda, Omán, República Domi-

nicana, Sudáfrica, Tailandia.

PRESENCE OF MEXICAN FILMS AROUND 

THE WORLD IN 2009-2015

High Presence

Germany, Argentina, Bolivia, Canada, Colombia, Costa Rica,

United States, Spain, France, Guatemala, Holland, Peru, Poland,

United Kingdom, Russia, Venezuela.

Medium Presence

Australia, Austria, Belgium, Brazil, South Korea, Chile, Denmark,

Ecuador, El Salvador, Finland, Greece, Honduras, Italy, Japan,

Nicaragua, Norway, Panama, Portugal, Romania, Singapore, Swe-

den, Switzerland, Taiwan, Turkey, Uruguay.

Low Presence

Croatia, United Arab Emirates, Slovenia, Hong Kong, Hungary,

India, Latvia, Malaysia, New Zealand, Oman, Dominican Republic,

South Africa, Thailand.
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Más de 5 premios / More than 5 awards
De 2 a 4 premios / 2 to 4 awards
1 premio/ 1 award

Mapa 9. Número de premios obtenidos por películas mexicanas en eventos y festivales Internacionales en 2010-2015
Map 9. Number of Awards Received by Mexican Films at International Events and Festivals in 2010-2015

Fuente / Source: Imcine.
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Gráfica 84. Películas mexicanas con más premios en el extranjero en 2015
Graph 84. Mexican Films with the Most Awards Abroad in 2015

Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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Tabla 90. Países en los que se premió al cine mexicano en 2015 / Table 90. Countries in Which Mexican Films Received Awards in 2015

País 
Country

Premios
Awards

Alemania / Germany 6

Argentina 11

Belice / Belize 1

Bermudas / Bermuda 1

Bielorrusia / Belarus 3

Bolivia 1

Brasil / Brazil 2

Canadá / Canada 16

Chile 9

China 1

Colombia 4

Corea del Sur / South Korea 2

Cuba 12

Dinamarca / Denmark 2

Ecuador 2

Egipto / Egypt 1

País
Country

Premios
Awards

España / Spain 31

Estados Unidos / Unites States 32

Francia / France 17

Grecia / Greece 4

Guatemala 4

Hungría / Hungary 1

India 1

Irán / Iran 1

Italia / Italy 4

Panamá / Panama 2

Paraguay 1

Perú / Peru 3

Polonia / Poland 5

Rusia / Russia 1

Suiza / Switzerland 3

Uruguay 1

Venezuela 1 

Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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Mapa 10. Presencia del cine mexicano en el mundo en 2010-2015
Map 10. Presence of Mexican Films in the world in 2010-2015

Fuente / Source: Imcine.

Con presencia / With presence
Sin presencia / No presence
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Mapa 11. Estrenos del cine mexicano en el mundo en 2010-2015 
Map 11. Mexican Releases in the World in 2010-2015

Alta presencia / High presence
Mediana presencia / Medium presence
Baja presencia / Low presence

Fuente: Imcine con datos de Rentrak / Source: Imcine with data from Rentrak.
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CINEASTAS MEXICANOS EN EL EXTRANJERO

La visibilidad de la que actualmente goza la cinematografía del

país en la escena internacional se debe también al prestigio al-

canzado por sus cineastas. En 2015, academias cinematográficas

y asociaciones de profesionales de la industria en diversos países

del mundo reconocieron su trabajo. Alejandro González Iñárritu

obtuvo el Oscar a Mejor Guión así como al de Mejor Director, y su

película Birdman recibió el Oscar a Mejor Película del año, y Em-

manuel Lubezki a Mejor Fotografía. Al iniciar 2016, González Iñá-

rritu ganó el Golden Globe a Mejor Director y Mejor Película

Dramática y el actor Gael García Bernal a Mejor Actuación en Serie

de Televisión Musical o Comedia. Hay que recordar que en 2013

Alfonso Cuarón ganó el Oscar a Mejor Director.

MEXICAN FILMMAKERS ABROAD

The visibility currently enjoyed by our country’s cinema on the

international scene is also due to the prestige earned by its film-

makers. In 2015, film academies and professional industry asso-

ciations in several countries around the world recognized their

work. Alejandro González Iñárritu received the Oscar for Best

Screenplay as well as Best Director, and his film Birdman was

awarded the Oscar for Best Picture of the year, and Emmanuel

Lubezki for Best Cinematography. At the beginning of 2016,

González Iñárritu won the Golden Globe for Best Director and

Best Motion Picture Drama, and actor Gael García Bernal re-

ceived one for Best Performance in a Musical or Comedy TV Se-

ries. We must recall that, in 2013, Alfonso Cuarón was awarded

the Oscar for Best Director.

Tabla 91. Algunos premios obtenidos por cineastas mexicanos en 2010-2015
Table 91. Some Awards Received by Mexican Filmmakers in 2010-2015

Cineasta
Filmmaker

Año 
Year

Premio
Award

País
Country

Categoría 
Category

Película 
Film 

Resultado 
Result

Alejandro González Iñárritu (2016) Golden Globe
Estados Unidos
United States

Director The Revenant
Ganador 
Winner

Alejandro González Iñárritu (2016) Golden Globe
Estados Unidos
United States

Película Dramática 
Motion Picture Drama

The Revenant
Ganador 
Winner

Gael García Bernal (2016) Golden Globe
Estados Unidos
United States

Actuación en Serie de TV 
Musical o Comedia 

Performance in a TV Series 
Musical or Comedy 

Mozart in the jungle
Ganador 
Winner

Emmanuel Lubezki 2015
American Society of 
Cinematographers

Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography The Revenant
Nominación
Nomination

Alejandro González Iñárritu 2015 Directors Guild of America
Estados Unidos
United States

Director Birdman
Ganador 
Winner

Alejandro González Iñárritu 2015 Golden Globe
Estados Unidos
United States

Director Birdman
Ganador 
Winner

Emmanuel Lubezki 2015 BAFTA Inglaterra / England Fotografía / Cinematography Birdman
Ganador
Winner
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Cineasta
Filmmaker

Año 
Year

Premio
Award

País
Country

Categoría 
Category

Película 
Film 

Resultado 
Result

Alejandro González Iñárritu 2015 Oscar
Estados Unidos
United States

Director Birdman
Ganador 
Winner

Emmanuel Lubezki 2015 Oscar
Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography Birdman
Ganador 
Winner

Alejandro González Iñárritu 2015 Oscar
Estados Unidos
United States

Guión original / Original Screenplay Birdman
Ganador
Winneres

Martín Hernández 2015 Oscar
Estados Unidos
United States

Edición de sonido / Sound Editing Birdman
Nominación
Nomination

Gabriel Serra 2014 Oscar
Estados Unidos
United States

Cortometraje documental La Parka
Nominación
Nomination

Emmanuel Lubezki 2014
American Society of 
Cinematographers

Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography Birdman
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón 2013 Golden Globe
Estados Unidos
United States

Director Gravity
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón 2013 BAFTA Inglaterra / England Director Gravity
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón / Jonás Cuarón 2013 BAFTA Inglaterra / England Guión / Screenplay Gravity
Nominación
Nomination

Emmanuel Lubezki 2013 BAFTA Inglaterra / England Fotografía / Cinematography Gravity
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón 2013 Oscar
Estados Unidos
United States

Director Gravity
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón 2013 Oscar
Estados Unidos
United States

Edición / Editing Gravity
Ganador 
Winneres

Emmanuel Lubezki 2013 Oscar
Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography Gravity
Ganador 
Winner

Emmanuel Lubezki 2013
American Society of 
Cinematographers

Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography Gravity
Ganador 
Winner

Alfonso Cuarón 2013 Directors Guild of America
Estados Unidos
United States

Director Gravity
Ganador 
Winner

José Antonio García 2012 Oscar
Estados Unidos
United States

Sonido / Sound Argo
Nominación
Nomination

Salma Hayek 2011 Goya España / Spain Actuación / Best Actress La chispa de la vida
Nominación
Nomination

Demián Bichir 2011 Oscar
Estados Unidos
United States

Actuación / Best Actor Una vida mejor
Nominación
Nomination

Emmanuel Lubezki 2011
American Society of 
Cinematographers

Estados Unidos
United States

Fotografía / Cinematography El árbol de la vida
Ganador 
Winner

Rodrigo Prieto 2010 Goya España / Spain Fotografía / Cinematography Biutiful
Nominación
Nomination

ANUARIO ESTADÍSTICO DE CINE MEXICANO • STATISTICAL YEARBOOK OF MEXICAN CINEMA 2015

Continuación / Continued

Fuente / Source: Imcine.

Nota: Los premios se contabilizaron hasta enero de 2016 / Note: The awards were included through January 2016.
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Las películas mexicanas estrenadas en 2015 registraron 

cerca de 12 mil inserciones publicitarias en medios. 

Del total de inserciones publicitarias, 

75% fueron en televisión y 23% en radio.

Con respecto al año anterior, hubo 45% menos 

actividad publicitaria de las películas mexicanas 

estrenadas con más de 400 copias.  

De las películas mexicanas estrenadas en 2015, 

77% tuvieron presencia en Facebook, 

42% en Twitter y 32% cuentan con página web.

Para su promoción, 20% de las películas utilizó 

las tres herramientas (Facebook, Twitter y página web). 

Mexican films released in 2015 made around 

12 thousand advertising insertions in the media. 

Of the total publicity insertions, 75% were on 

television and 23% on radio.

In comparison to last year, there was 45% less 

advertising activity for Mexican films released 

with over 400 prints.

Of the Mexican films released in 2015, 

77% were present on Facebook, 

42% on Twitter and 32% have a webpage.

In their promotion, 20% of the films used all 

three tools (Facebook, Twitter and a webpage). 

ESTRATEGIAS 
DE MEDIOS DE 

PELÍCULAS MEXICANAS

MEDIA 
STRATEGIES 
FOR MEXICAN FILMS 
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Por segunda ocasión, en el Anuario estadístico de cine mexicano

se revisa la actividad publicitaria que en diversos medios tuvie-

ron las películas mexicanas estrenadas durante el año. Para esta

edición se hizo una selección de las tablas y gráficas incluidas en

2014, con el fin de ofrecer un panorama más conciso de las estra-

tegias empleadas para llegar a los diversos nichos de público. 

Contar con inserciones publicitarias en el mayor número de

medios posible no siempre da los mejores resultados, ya que la

amplitud de géneros, propuestas narrativas y temas en los que

se inscribe la cinematografía nacional hace que distribuidores y

productores se enfoquen a nichos de público específicos. 

Cada una de las películas que registraron actividad publicitaria

combinó distintas estrategias; las redes sociales fueron utilizadas

tanto por los grandes lanzamientos como por los filmes dirigidos a

un público en particular. Para el análisis, se consideran como medios

a periódicos, revistas, radio, televisión y redes sociales.

INSERCIONES PUBLICITARIAS

En 2015 se estrenaron 80 películas mexicanas, de las cuales 32

registraron estrategias de difusión en medios. En total se conta-

bilizaron cerca de 12 000 inserciones publicitarias, entre las que

se cuentan anuncios, menciones o alguna otra clase de aparición

en espacios de difusión. La televisión sigue siendo un importante

medio para promover las películas, con 75% de las inserciones

registradas; le siguen la radio, con 23%, y la prensa (periódicos

y revistas), en mucho menor escala, con 1% cada uno.

Película Periódicos Radio Revistas Televisión

ESTRATEGIAS DE MEDIOS DE PELÍCULAS MEXICANAS MEDIA STRATEGIES FOR MEXICAN FILMS 

For the second time, the Statistical Yearbook of Mexican Cinema

offers a review of advertising activity in the various media for

Mexican films released during the year. For this edition, a selec-

tion was made of the tables and graphs included in 2014, to offer

a more precise overview of the strategies employed to reach

different audience niches. 

Placing advertising insertions in the greatest possible number

of media does not always produce the best results, rather the

breadth of genres, narrative styles and subject matter encom-

passed by national cinema leads distributors and producers to

focus on specific audience niches. 

Each of the films registering advertising activity combined

various strategies; social networks were used both for large

launches as well as for films targeting a specific audience. Our

analysis considered newspapers, magazines, radio, television and

social networks as media. 

ADVERTISING INSERTIONS 

In 2015, 80 Mexican films were released, of which 32 registered

media advertising strategies. A total of close to 12 000 advertising

insertions were counted, including ads, mentions or any other ap-

pearance in promotional spaces. Television continues to be an im-

portant media for movie publicity with 75% of the insertions

registered; it is followed by radio, with 23%, and the press (news-

papers and magazines) to a much lesser degree with 1% each.

otal
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Película 
Film

Periódicos 
Newspapers Radio

Revistas
Magazines

Televisión 
Television

Total

600 millas – 76 – 496 572

A la mala – 92 – 858 950

Alivio 11 616 – 960 1 587

Archivo 253 18 181 – – 199

Carmín tropical – – – 18 18

Chuy, el hombre lobo – – – 1 1

Cuatro lunas 3 – – 1 4

Don Gato. El Inicio de la pandilla – – – 716 716

Eco de la montaña 11 – – – 11

Eddie Reynolds y los Ángeles de Acero – – – 30 30

El gran pequeño / Little Boy 3 147 6 896 1 052

Elvira, te daría mi vida pero la estoy usando – 82 – 251 333

Entrenando a mi papá – – – 6 6

Familia Gang – – – 4 4

Gloria – 99 – 163 262

González: falsos profetas – – – 52 52

Guardianes de Oz – 112 3 455 570

Güeros – – – 42 42

Hilda – 21 – 207 247

Ilusiones S.A. 19 248 – 509 758

Itinerario de una pasión – 86 – 14 106

La fórmula del Dr. Funes 6 – – 64 64

La noche de Iguala – 17 – – 17

Las horas contigo – 174 – 532 706

Malaventura – 80 – 343 423

Mexican Gangster: la leyenda del charro misterioso – 188 1 378 567

Por mis bigotes – 56 – 326 382

Selección canina – – – – 15

Tiempos felices 4 203 1 307 515

Todos están muertos – – – 39 39

Un gallo con muchos huevos – 110 4 942 1 056

Una última y nos vamos – 130 – 503 633

Total 90 2 718 16 9 113 11 937

Tabla 92. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 / Table 92. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.
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Gráfica 85. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 por medio
Graph 85. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 by Media

Televisión / Television                    Radio                     Periódicos / Newspapers                    Revistas / Magazines

75%

23%

1%

1%

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.

Oasis
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PUBLICIDAD EN TELEVISIÓN

De las películas mexicanas estrenadas en 2015, 40% tuvo inser-

ciones publicitarias en televisión. Destacan Un gallo con muchos

huevos, Alivio, A la mala, Don Gato. El inicio de la pandilla y El

gran pequeño/Little Boy  las cuales se estrenaron con más de 400

copias y superaron el millón de asistentes. Otras, como Güeros, Car-

mín tropical y La fórmula del Dr. Funes utilizaron la televisión

pública como principal medio de promoción, aunque con menos

inserciones, en combinación con una estrategia en redes sociales.  

La televisión abierta como medio para difundir películas tiene

un alto impacto en la audiencia, mientras que la televisión de paga

y las emisoras públicas llegan a nichos específicos. En el año, en

ambas modalidades, abierta y de paga, se registró prácticamente

el mismo número de inserciones. A su vez, en los canales locales,

principalmente de las ciudades de Guadalajara y Monterrey, hubo

17% del total de inserciones; las que se efectuaron en televisión pú-

blica alcanzaron apenas 1%. 

TELEVISION ADVERTISING

Of the Mexican films released in 2015, 40% had advertising inser-

tions on television. Outstanding among them were Un gallo con

muchos huevos, Alivio, A la mala, Don Gato. El inicio de la pandilla

and El gran pequeño / Little Boy, which were released with over

400 prints and sold more than a million tickets. Other films, such

as Güeros, Carmín tropical and La fórmula del Dr. Funes used public

television as the main advertising medium, although with fewer in-

sertions and combined with a strategy on social networks.  

Open television continues to have a high impact on audi-

ences as a means to publicize films, while Pay TV and public

broadcasting companies reach specific niches. During the year,

practically the same number of insertions were found on Open

and Pay TV. In turn, local channels, mainly in the cities of

Guadalajara and Monterrey, represented 17% of the total inserts

and those on public television only accounted for 1%. 

Gráfica 86. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 por modalidad de TV
Graph 86. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 by TV Service

TV de paga / Pay TV                   TV abierta / Open TV                      TV local / Local TV                           TV pública / Public TV

1%

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.

40%

42%

17%
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PUBLICIDAD EN RADIO

Entre las películas con más inserciones publicitarias en radio des-

tacaron Alivio, Ilusiones S.A., Tiempos felices, Mexican Gangster:

la leyenda del charro misterioso y Archivo 253. Las que tuvieron

una fuerte campaña en televisión no son las mismas que lo hicieron

en la radio, ya que en este último medio predominan las estrategias

de lanzamiento de filmes con un menor número de copias. Al igual

que la televisión, es una importante ventana para llegar a una am-

plia diversidad de públicos de acuerdo con cada difusora, el pro-

grama y el horario en los que se anuncian las películas. 

RADIO ADVERTISING 

Outstanding among the films with the most advertising inser-

tions on radio were Alivio, Ilusiones S.A., Tiempos felices, Mexi-

can Gangster: la leyenda del charro misterioso and Archivo 253.

Strong television campaigns did not correlate with strong radio

coverage, as the latter media was used predominantly to

launch films with fewer prints. As with television, radio is an

important window for reaching a broad diversity of audiences

depending on the station, the program and the time slot on

which the ad runs. 

Gráfica 87. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 por cadena de radio
Graph 87. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 by Radio Station 

Televisa Radio               MVS Radio      Organización Radio Fórmula                            Grupo Acir
Grupo Radio Centro                              Núcleo Radio Mil          Imagen Telecomunicaciones                             Radio S.A.

9%
31%

32%

9%

9%

8%

6%
4%1%

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.
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PUBLICIDAD EN PERIÓDICOS

Sólo nueve películas mexicanas estrenadas en el año tuvieron

publicidad por este medio, entre las que destacan Hilda y Ar-

chivo 253. De los 11 periódicos, tanto de distribución nacional

como local, en los que se registró actividad publicitaria, tres con-

centraron 44% de las inserciones: Excélsior, Récord y El informa-

dor, este último de Guadalajara.

NEWSPAPER ADVERTISING

Only nine of the Mexican films released during the year adver-

tised in this medium, notably Hilda and Archivo 253. Of the 11

national and local newspapers registering advertising activity,

three accounted for 44% of the ads: Excélsior, Récord and El in-

formador, the latter from Guadalajara.

Gráfica 88. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 por periódico
Graph 88. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 by Newspaper

Excélsior             Récord      El Informador GDL Reforma El Universal Publimetro
La Jornada                                             Milenio Diario       El Norte MTY Milenio Diario Jalisco               Publimetro MTY

17%

17%
15%

12%

11%

8%

6%

1%

6%

5%

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.
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PUBLICIDAD EN REVISTAS

Las revistas fueron el medio que menos utilizaron las películas

mexicanas dentro de sus estrategias de promoción. Únicamente

seis filmes tuvieron anuncios: El gran pequeño / Little Boy, Un

gallo con muchos huevos, Guardianes de Oz, Ilusiones S.A., Mexi-

can Gangster: la leyenda del charro misterioso y Tiempos felices.

De las 11 revistas en las que se encontraron inserciones publicita-

rias, destacan TV y Novelas, Muy Interesante Junior y Soho.

MAGAZINE ADVERTISING

Magazines were the medium least used by Mexican films in their

promotional strategies. Only six films placed ads: El gran pe-

queño / Little Boy, Un gallo con muchos huevos, Guardianes de

Oz, Ilusiones S.A., Mexican Gangster: la leyenda del charro mis-

terioso and Tiempos felices. Of the 11 magazines in which ad-

vertising insertions were found, we might note TV y Novelas,

Muy Interesante Junior and Soho. 

Gráfica 89. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 por revista
Graph 89. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 by Magazine

TV y Novelas             Muy Interesante Junior      Soho                          Caras                       Cine Premiere               Cosmopolitan de México
Esquire                             Marie Claire       Muy Interesante Especial              Seventeen              Tú

25%

13%

13% 7%

6%

6%

6%

6%
6%

6%

6%

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.
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PUBLICIDAD DE PELÍCULAS ESTRENADAS 

CON MÁS DE 400 COPIAS 

Las películas que se estrenaron con mayor número de copias fue-

ron las que tuvieron más publicidad en medios: Una película de

huevos y un pollo, El gran pequeño / Little Boy, A la mala, Don

Gato. El inicio de la pandilla y Guardianes de Oz tuvieron 42%

de las inserciones en televisión y 17% en radio. Al hacer un com-

parativo, el año anterior se observó que las películas con más de

400 copias representaron 90% de la asistencia y 80% de las copias

totales de los estrenos de cine nacional. En 2015 tuvieron 74% de

la asistencia y 57% de las copias. En 2014 estos filmes sumaron

7 639 inserciones publicitarias en medios, pero este año la cifra se

redujo a 4 344, es decir, 45% menos. Los lanzamientos con más de

400 copias representaron 36% del total de las inserciones.

ADVERTISING FOR FILMS RELEASED 

WITH OVER 400 PRINTS 

The films released with the most prints were the ones with the

most media publicity: Una película de huevos y un pollo, El gran

pequeño / Little Boy, A la mala, Don Gato. El inicio de la pandilla

and Guardianes de Oz accounted for 42% of the television in-

sertions and 17% of those on radio. During the previous year,

films with over 400 prints represented 90% of the attendance

and 80% of the total prints for domestic film releases; in 2015,

they accounted for 74% of attendance and 57% of the prints. In

2014, these films totaled 7 639 advertising insertions in the

media, but this year the figure fell to 4 344, that is to say, 45%

less. Launches with over 400 prints represented 36% of the total

ad inserts. 

Gráfica 90. Inserciones publicitarias de películas mexicanas estrenadas en 2015 con más de 400 copias
Graph 90. Advertising Insertions for Mexican Films Released in 2015 with Over 400 Prints 
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Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.
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CINE MEXICANO Y REDES SOCIALES

Las redes sociales fueron usadas por la mayoría de las películas

mexicanas estrenadas en 2015. A través de este medio, con di-

versas estrategias de promoción para ofrecer información adicio-

nal sobre los filmes, se crean vínculos que propician que los

seguidores de una película puedan interesarse en otra con un perfil

parecido. Esto se da sobre todo en los lanzamientos con pocas co-

pias y que no cuentan con página web como instrumento de

difusión.

En el año, 61 películas (77%) utilizaron Facebook, 33 (42%) tu-

vieron cuenta en Twitter y 25 (32%) un sitio web. Destaca que 16

utilizaron estas tres herramientas para realizar su promoción. En

esta lista se encuentran tanto filmes que tuvieron alto impacto

en taquilla, por ejemplo A la mala o Gloria, como los que tuvie-

ron estrategias de lanzamiento para nichos específicos: Güeros

o Cuatro lunas, entre otras.

MEXICAN FILMS AND SOCIAL NETWORKS

The social networks were used by most of the Mexican films re-

leased in 2015. We might note that this medium, with various

promotional strategies for offering additional information about

the films, creates ties that lead to followers showing an interest

in movies with a similar profile. This is especially true for re-

leases with few prints and without a webpage as a tool for dis-

semination. 

During the year, 61 films (77%) used Facebook, 33 (42%) had

accounts on Twitter and 25 (32%) a webpage. We might note that

16 used all three of these tools in their promotion. On this list

we find films with high impact at the box office, such as A la

mala and Gloria, as well as those with launch strategies for spe-

cific niches, such as Güeros and Cuatro lunas, among others.

Gráfica 91. Películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015 en Facebook, Twitter y página web 
Graph 91. Mexican Films Theatrically Released in 2015 on Facebook, Twitter and a Webpage
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Fuente: Imcine con datos de IBOPE / Source: Imcine with data from IBOPE.
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Gráfica 92. Seguidores en redes sociales de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015
Graph 92. Followers on Social Networks of Mexican Films Released Theatrically in 2015 
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Gráfica 93. Promoción en redes sociales y páginas web de películas mexicanas estrenadas en salas de cine en 2015
Graph 93. Social Network and Webpage Promotion of Mexican Films Theatrically Released in 2015
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Película / Film Facebook Twitter Página web
Webpage

600 millas 180 – –

A la mala 71 265 12 096 •

Alicia en el país de María 1 094 1 038 –

Alivio 3 475 645 •

Archivo 253 28 216 – –

Asteroide 1 449 183 –

Ayotzinapa. Crónica de un crimen de Estado 3 217 – –

Carmín tropical 2 293 476 –

Carriere 250 metros – – •

Chuy, el hombre lobo 2 897 – –

Cuando den las tres 3 491 – •

Cuatro lunas 26 873 7 829 •

Despertar el polvo 8 495 1 548 –

Diálogo interno 872 99 –

Dólares de arena 1 815 374 •

Don Gato. El inicio de la pandilla 275 – •

Eco de la montaña 5 235 144 •

Eddie Reynolds y los Ángeles de Acero 20 549 2 162 –

El espejo del arte 4 335 – –

El gran pequeño / Little Boy 2 945 657 –

El incidente 10 515 1 364 –

El reino del guardián 650 99 –

Ella es Ramona 1 734 – –

Elvira, te daría mi vida pero la estoy usando 241 – –

En el último trago 4 214 224 •

En la estancia 758 – –

Enamorándome de Abril 10 116 1019 –

Tabla 93. Seguidores en redes sociales de películas mexicanas estrenadas en 2015 
Table 93. Followers on Social Networks for Mexican Films Released in 2015
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Película / Film Facebook Twitter Página web
Webpage

Enero 111 – •

Entre sombras 665 – –

Érase una vez en Hungría 1 326 – –

Escapando a casa 1 493 269 –

Escrito con sangre 772 – –

Gloria 146 374 4 116 •

González: falsos profetas 5449 – –

Guardianes de Oz – – •

Güeros 9 795 2 040 •

Hilda 7 405 476 –

Ilusiones S.A. 3 712 1 691 –

Itinerario de una pasión 3 137 – –

La fórmula del Dr. Funes 1 722 102 •

La hora de la siesta 1 902 387 •

La increíble historia del niño de piedra – – •

La tirisia 1 830 – –

La vida después 1 334 68 –

Las horas contigo 67 242 603 •

Las oscuras primaveras 7 764 1 235 •

Levantamuertos 3 818 545 •

Los jefes 36 254 – –

LuTo 1 054 287 –

Malaventura 8 768 79 •

Manto acuífero 490 – –

Mi pueblo 1 623 – –

Muros 293 – •

Oasis 1 482 – –

Por mis bigotes 3 034 453 –

Continuación / Continued
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Película / Film Facebook Twitter Página web
Webpage

Puerto Padre 2 539 – –

Rezeta 924 – –

Selección canina 7 068 – –

Somos Mari Pepa 4 374 321 •

Super nada – – •

Tiempos felices 57 164 375 •

Tierra de cárteles / Cartel Land 47 682 1 285 –

Todos están muertos 1 720 265 –

Un gallo con muchos huevos 802 838 – •

Una última y nos vamos 2 348 – –

Viento aparte 1 777 – –

Continuación / Continued

Fuente: Imcine con datos de IBOPE/Source: Imcine with data from IBOPE.

No hay lugar lejano
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